
S

PowerPower Classified

Classified ad 35mm, 2 columns
+ Online Advertising for 4 weeks
+ Ad in SHOEZ Newsletter, 1x
+ Post box fee (if wanted)

Total price at only Euro 333,-

Advertising Package XS for the Order Season

2 Ads 1/9 page 4/c Print
+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter
+ 2 Modells in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 2,222,-

Advertising Package S for the Order Season

1 Ad ½ page 4c Print
+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter
+ 2 Modells in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 3,333,-
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Wie sportiv bleibt die Mode?
Die Sportivität wird weiterhin gegeben sein. Wir 
glauben zu erkennen, dass das zu erwartende 
Abflauen der marktbeherrschenden Sneakermar-
ken jetzt massiv einsetzt. Der Premium-Konsument 
beginnt sich von der Uniformität abzusetzen und 
sucht Alternativen. Diese greifen wir vielfältig auf 
und sind uns sicher, sowohl bei Damen- als auch 
bei Herrenschuhen die richtigen Antworten gefun-
den zu haben.

Welche Modethemen haben Sie für
Frühjahr/Sommer 2024 besonders im Blick?
In der kommenden Frühjahr/Sommer-Saison wer-
den wir uns, neben den für Lloyd bekannten Her-
renschuhthemen, deutlich stärker den Saisonthe-

men zuwenden. Damit werden wir 
die „Sommerlücke“ schließen, 

die bei Herrenschuhen in den 
heißen Monaten oft zu spüren 
ist. Bei den Damenschuhen 
arbeiten wir konsequent an 

der Fortführung der Erfolgs-

story der letzten Saisons und bringen viele neue 
Themen, die nicht nur auf Erfolgsserien aufbauen, 
sondern auch neue Akzente setzen. 

Wie wichtig sind Preislagen beim Endverbrau-
cher? Muss der Herrenschuh unter 100 Euro kosten?
Es wäre fatal, diese seit mehr als drei Jahrzehnten 
definierte Preisgrenze weiter zu festigen. Es MUSS 
uns gelingen die Wertschätzung für unser Produkt 
wieder zu steigern. Schuhe sind das einzige Pro-
dukt, welches ich kenne, bei dem von Seiten der 
Anbieter keine Preisentwicklungsstrategie ver-
folgt wird! Nur in unserer Branche ist das Ziel der 
Preisrücknahme (was eine Preishaltestrategie ins-
besondere in Zeiten von hoher Inflation nun mal 
ist) eine Art Branchen-DNA. Als Ergebnis dieses 
Tuns steckt die gesamte Branche in einer kosten-
bedingten Krise. Eine weitere Zementierung dieser 
Einstellung wird die Branche vor noch viel größere 
Probleme stellen. Selbstverständlich wird die wei-
tere Preisentwicklung kein Selbstläufer sein und 
erfordert neue Konzepte und Strategien – aber sie 
ist alternativlos, dessen bin ich mir sicher!

ANDREAS SCHALLER, Geschäftsführer Lloyd Shoes

Wie schätzen Sie das 
Thema der Herren-

Business-Schuhe ein? 

Wir gehen weiterhin 
davon aus, dass das 

Thema Formal-Schuh 
(der Begriff Business 
grenzt nach meiner 

Auffassung zu sehr ein) 
auch zur Herbst/Win-
ter-Saison eine hohe 

Bedeutung haben wird. 
Der Nachholbedarf ist 

noch nicht abgeschlos-
sen und, nach allem 
was wahrzunehmen 
ist, wird im zweiten 
Halbjahr das Thema 

Anlass wieder deutlich 
zulegen.

2x

These packages count as  
one circuit when calculating 
the customer discount. The 
prices quoted are eligible for 
agency discount.

2x

2x

Our particularly attractive advertising packages at crazy low prices!



Advertising Package M for the Order Season

2 Ads ½ page 4c Print
+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter
+ 2 Modell in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 5,555,-

Advertising Package L for the Order Season

1 Full Page Ad 4c Print
+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter
+  Super Banner Content on www.shoez.biz,  

for 4 weeks
+ 4 Modells in SHOEZ Schau

Total price at only Euro 7,777,-

Advertising Package XL for the  
Order Season

2 Full Page Ads 4c Print
+ 2x Banner in SHOEZ Newsletter
+  Super Banner Content on www.shoez.biz,  

for 4 weeks
+ 1 Page SHOEZ Schau exclusive (7 Modells)

Total price at only Euro 9,999,-

M

L
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Über 40 Millionen Euro setzte Leguano 2022 um. Mal abgesehen 
von den geplanten 200 Geschäften in Deutschland, wohin will sich 
Leguano in Zukunft weiterentwickeln? „Europa ist riesengroß“, sagt 
Heidi Hintereck. „In diesem Jahr machen wir unsere Hausaufgaben 
in Deutschland. Wir sind aber in Vorbereitung, was die Expansion 
angeht.“ Auch die USA sind als Riesenmarkt im Blick. Selbst eine 
eigene Produktion kann sich Helmuth Ohlhoff dort vorstellen. 

BARFUSS-ERLEBNIS IM FOKUS
Was macht aber einen Barfußschuh eigentlich aus? Barfußschuhe 
sind Schuhe, die das Gefühl des Barfußlaufens simulieren und dabei 
den Fuß vor Verletzungen durch Steine, Scherben oder andere Unter-
gründe schützen. Hierzu sind Barfußschuhe so minimalistisch wie 
möglich aufgebaut, damit das uneingeschränkte Barfuß-Erlebnis im 
Fokus steht. Die Sohle der Leguanos ist sehr dünn und außergewöhn-
lich flexibel. Damit kann sie sich dem jeweiligen Untergrund optimal 
anpassen und gibt die sensorischen Reize ungefiltert an das Nerven-
system weiter. 

Barfußschuhe können helfen, die Körperhaltung zu verbessern, indem 
sie eine natürlichere Ausrichtung des Körpers fördern. Durch das 
Tragen von Barfußschuhen werden die Füße gezwungen, auf natür-
liche Weise zu arbeiten, was dazu beitragen kann, dass der Körper 
aufrecht und ausbalanciert bleibt. So läuft man automatisch aufrech-
ter und schont dadurch gleichzeitig den Rücken. Zudem werden beim 
Barfußlaufen Gelenke und Knochen entlastet und die Muskulatur 
gestärkt. „Lange nicht mehr erlebter Muskelkater hat mir gezeigt, dass 
durch Barfußlaufen die Muskulatur beansprucht wird“, erinnert sich 
Leguano-Kommunikationschef Christian Turck an seine ersten Erfah-
rungen. „Wir sind auch der Überzeugung, dass Sie mit Barfußschuhen 
schneller werden.“ 

BARFUSSERLEBNIS MUSS ERFAHREN WERDEN
Doch wie bringt man Menschen dazu, sich auf die neue Erfahrung 
Barfußschuhe einzulassen. „Das Barfußerlebnis ist nicht beschreibbar, 
es muss erfahren werden. Deswegen müssen wir stationär vor Ort 
sein“, begründet Helmuth Ohlhoff die hohe Zahl an Leguano-Stores. 
Am 1. Mai 2013 wurde der erste Leguano-Laden in Bad Zwischenahn 
eröffnet. Inzwischen sind es mehr als 125 in ganz Deutschland. 

Die typische Sohle der Leguano-Schuhe

Firmenzentrale in Buchholz

2x

2x
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Hausschuh 
Trends

MODELLEMODELLEHAFLINGERHAFLINGER

HORTENSIA  HORTENSIA  
Pantoffel aus Wollwalkstoff mit floraler  

Hortensien-Applikation, Filzsohle und Fußbett.

LU  LU  
Filzclog (Wollfilz) mit graphischer Applikation aus Filz 
und Veloursleder mit TR-Sohle und Korkfußbett.

LETTERLETTER
Filzclog (Wollfilz) mit Stickerei sowie  
TR-Sohle und Korkfußbett.

SOFTSOFT
Pantoffel aus Wollfilz – ein Haflinger-Klassiker  
mit Filzsohle und Fußbett.

LOAFERLOAFER
Modischer Loafer aus Wollwalkstoff mit Filzsohle.

PLAIDPLAID
Pantoffel aus Wollwalkstoff in trendigem  
Karo-Jacquard mit Filzsohle und Fußbett.

FRANZI FRANZI 
Filzclog (Wollfilz) mit Trachtenborte in fröhlicher  
Trendfarbe mit TR-Sohle und Korkfußbett.

VITAL HOMEVITAL HOME
Die neue Hausschuhlinie mit Vital-Fußbett  
und Fell für gehobene Ansprüche.

2x

These packages count as one circuit when calculating the 
customer discount. The prices quoted are eligible for agency 
discount.

Our particularly attractive advertising packages at crazy low prices!


