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Wt 201 Subostanz

Die wichtigsten Messen sind gelesen, die Trends definiert
- doch die eigentliche Frage bleibt. Herbst/Winter
2026/27 startet unter schwierigen Vorzeichen:
verhaltene Umsatze, vorsichtig kalkulierte Bud-
gets, hoher Kostendruck. Budgets werden enger
gesteckt, Lagerbestande drlicken, Ertrage blei-
ben hinter den Erwartungen zurlck. Fur Industrie
wie Handel wird die Orderrunde mehr denn je zum
Balanceakt zwischen Vorsicht und Perspektive. Die
Order wird zum Drahtseilakt. Sicherheit scheint
das Gebot der Stunde.

Gleichzeitig bleibt der Bedarf real. Schwarze Schuhe,
Sneaker, funktionale Klassiker sichern Frequenz
und Kalkulierbarkeit. Sie geben Halt in unsicheren
Zeiten. Doch sie allein erzeugen keine Dynamik.
Wer ausschlieBlich auf Absicherung setzt, riskiert
Austauschbarkeit.

Die strategische Kernfrage lautet daher: Wie viel
Mut vertragt die Flache? Und wie viel Verlasslich-
keit braucht sie? Herbst/Winter 2026/27 verlangt
kein modisches Risiko um jeden Preis. Aber die
Saison fordert ein klares Konzept. Eine erkenn-
Und dennoch: Verkauft wird nicht Vorsicht, son- bare Handschrift. Trendthemen mussen sichtbar
dern Verflihrung. Wenn Konsumentinnen zugreifen, ,,Dle ANTWORT gewichtet werden - nicht als Beiwerk, sondern als

dann aus einem Gefuhl heraus - weil etwas neu . . Profilgeber.

wirkt, begehrlich, relevant. Genau hier beginnt das IIegt in der

Dilemma. Setzt der Handel auf Verlasslichkeit, auf BALANC 66 Vielleicht liegt die Antwort nicht im Entweder-
bewahrte Typen, auf sichere Farben? Oder braucht I Oder, sondern in der Balance. Mut bedeutet in
es mehr modischen Mut, um Uberhaupt Impulse zu dieser Saison nicht Exzess, sondern Konsequenz.
erzeugen? Substanz schafft Sicherheit, Wertigkeit ist notwendig

zur Abgrenzung von Discountern und Billig-
Die Saison liefert Argumente firr beides. Klassische Formen gewinnen  Anbietern. Wer es schafft, Sicherheit und modischen Impuls intelligent
an Kontur, Materialien an Wertigkeit, Farben an Tiefe. Braun in all seinen  auszutarieren, schafft Orientierung - und damit Kaufanreize. Denn ohne
Schattierungen, begleitet von Bordeaux, Nachtblau und dunklem Griin,  Profil bleibt selbst der verlasslichste Klassiker nur eines: berechenbar.
schafft eine ruhige, geerdete Stimmung. Leder wird zum Leitmaterial,

die Silhouetten feiner, femininer. Loafer, Docksider, Reiterstiefel und ele- ( ] ( ¢
gante Stiefeletten positionieren sich als ernstzunehmende Alternativen Al N
zum Sneaker. Das ist kein radikaler Bruch - aber ein klarer Stilimpuls. Nadine LAllemand
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Der Blick wandert nach unten - und
bleibt an der Girtelschnalle hangen.
In der aktuellen Saison avanciert
sie vom Funktionsteil zum Stilfaktor.
Metall trifft Metall, Silber wird (iber
Gold gelayert, breite Lederglirtel
tragen skulpturale SchlieBen, Logos
blitzen selbstbewusst auf. Ob lber
Blazern, Manteln oder Denim: Das
Detail setzt Akzente.

Carolina Herrera

Gelb dreht auf. Von Vanille bis

Zitrus wird die Farbe im Sommer
2026 zur optimistischen Akzent-
geberin - mal als monochromer

Komplettlook, mal als gezielter ) KRONE & 05
Farbstof3 bei Taschen oder Strick. COUTURE

Auf den Runways von Prada, KLEINE BLﬁTE,

Bottega Veneta, McQueen, Loewe

oder Tory Burch leuchtet Canary GROSSE BI._.IHNE

als Upgrade-Ton, wahrend Butter

weich bleibt. Fazit: weniger Totgesagt, doch erstaunlich lebendig:
Pastellfliistern, mehr Dopamin Die Nelke streift ihr Image als biedere Schnitt-
in Farbe. blume ab und bliiht wieder auf. Zwischen

Nostalgie und dem Wunsch nach Verlasslichkeit
wird sie zum Zeichen einer neuen Sensibilitat.
Auf Laufstegen, roten Teppichen und in
Kampagnen taucht sie als subtiles Statement
auf - politisch lesbar, historisch aufgeladen
und modisch lberraschend zeitgemali.

Abendkleid von Norman Hartnell, 1957
Foto: Royal Collection Enterprises
Limited 2025 / Royal Collection Trust,
Fotograf; Paul Bulley.

il Zum 100. Geburtstag von Queen
Elizabeth Il widmet sich die Ausstel-
lung ,Queen Elizabeth II: Her Life in
Style" dem modischen Vermachtnis
SCHIMMER IN MOKKA der Monarchin. In der The King's
Gallery in London versammelt die
bislang groBte Schau rund 200
Looks aus zehn Jahrzehnten - vom

Anna

Cognac statt Diamanten in
wie Cognac,

oder dunkle Schokolade avancieren zum Krénungskleid von Norman Hartnell
neuen bis zu Tour- und Tagesgarderobe
und dem klassischen Karo-Kostiim
Spatestens seit Scarlett Johansson 2019 ihren champagnerfarbenen 11-Karat- von Harris Wharf. Die Ausstellung
Verlobungsring von Taffin zeigte, gelten die warmen ,Nude"-Tone als Inbegriff subtilen zeigt, wie bewusst Kleidung einge-
Luxus. Ihr besonderer Reiz liegt im Understatement: weniger verbreitet, oft erschwinglicher setzt wurde - reprasentativ, strate-
und gerade deshalb ausgesprochen chic. Ob als Solitar oder im Zusammenspiel mit Gelb- gisch und stets prazise inszeniert. Zu

oder Roségold: ein subtiles Statement mit Charakter. sehen vom 10. April bis 18. Oktober.



DEICHMANN TROTZT SCHWIERIGEM MARKTUMFELD

Die Deichmann-Gruppe hat das Geschéftsjahr 2025 in einem schwierigen Marktumfeld
mit einem stabilen Ergebnis abgeschlossen. Nach Unternehmensangaben stieg der
wahrungsbereinigte Umsatz um (ber 2 Prozent auf rund 8,9 Milliarden Euro, weltweit
wurden erneut etwa 180 Millionen Paar Schuhe verkauft. Knapp 70 Prozent des Umsatzes
stammen aus Auslandsmarkten, das Unternehmen betreibt weiterhin rund 4.700 Filialen
sowie 40 Onlineshops in mehr als 30 Landern. Die Zahl der Beschaftigten liegt stabil bei
etwa 50.000, davon rund 16.000 in Deutschland. In Deutschland erwirtschaftete Deich-
mann rund 2,7 Milliarden Euro Umsatz bei etwa 66 Millionen verkauften Paar Schuhen
in 1.300 Filialen sowie online. Fiir 2026 plant Deichmann weitere Investitionen in die
Modernisierung des Filialnetzes, den Ausbau der digitalen E-Commerce-Plattform und
Omnichannel-Services sowie in die IT. Ziel sei es, die Wettbewerbsfahigkeit zu sichern
und das Kundenerlebnis zu verbessern, heil3t es vom Unternehmen. Ein Schwerpunkt lag
2025 auf der Fertigstellung des neuen Campus in Essen. Mit iber 7000 Quadratmetern
Nutzflache bietet er Raum flir 270 physische Arbeitsplatze sowie erganzende Sonder-
flachen. Moderne Open-Space-Bereiche, Team- und Konferenzraume sowie Rlckzugs-
flachen sollen die bereichsiibergreifende Zusammenarbeit fordern. Insgesamt bietet die
Zentrale in Essen Raum flir rund 1.500 Mitarbeiter. Die Deichmann SE mit Stammsitz
in Essen wurde 1913 gegriindet, ist zu 100 Prozent familiengeflihrt und Marktflihrer im
europdischen Schuheinzelhandel. Neben dem Deichmann-Format gehdren Dosenbach,
Ochsner Shoes, Ochsner Sport, vanHaren, Rack Room Shoes und die Snipes-Gruppe zur
Unternehmensgruppe.
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Essens Oberbiirgermeister Thomas Kufen, Heinrich
Deichmann, Nordrhein-Westfalens Ministerpréasident
Hendrik Wiist und Architekt Volkwin Marg (von links)
bei der feierlichen Eréffnung. (Foto: Deichmann SE, Das neue Gebaude mit AuBenbereich,

Rudiger Fessel) (Foto: Deichmann SE, Rlidiger Fessel)
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HECHTER PARIS
libernimmt
SCHUHSPARTE
wieder selbst

Hechter Paris Ubernimmt ab Herbst/Winter
2026/27 die Gestaltung, Produktion und
den Vertrieb seiner Schuhkollektion wie-
der vollstandig selbst. Nach nur einer
Saison endet die Zusammenarbeit mit
dem bisherigen Lizenzpartner Hamm
Footwear. Die neue Kollektion umfasst
rund 30 Modelle flir Damen und Herren,
von Business- lber Casual- bis zu Smart-
Casual-Designs, mit Preisen zwischen 99
und 169,95 Euro. Prasentiert wird die Linie
in den eigenen Showrooms, die Aus-
lieferung startet im Juli 2026. Orga-
nisatorisch wird die Schuhsparte in

die bestehende Vertriebsstruktur
integriert, der AuBendienst betreut
Bekleidung und Schuhe kinftig
gemeinsam. Fir Nordrhein-West-
falen, das Saarland, Rheinland-Pfalz

und Hessen ibernimmt die Agentur
Bucksch die Betreuung. Ziele sind

eine starkere Profilierung der Marke

und zusatzliche Wachstumsimpulse.
Hamm Footwear verliert damit inner-

halb kurzer Zeit bereits den zweiten
Lizenzpartner, nachdem auch Gant
seine Schuhkollektion wieder in
Eigenregie entwickelt.
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SHOES SINCE 1922

CORK FOOTBED SANDALS

Waldi Schuhfabrik GmbH | Walter-Tron-Str. 2 | 97437 HaBfurt
WWW.TRONSHOES.DE
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Gottstein ubernimmt Living
Kitzbiihel aus der Insolvenz

Die Tiroler Traditionsfirma Gottstein hat die
Marke Living Kitzblhel im Zuge eines Insol-
venzverfahrens bernommen. Das Premium
Hausschuhlabel war im August 2025 in ein
Konkursverfahren geraten, nachdem die
Living Kitzblihel Handels-GmbH Insolvenz
beantragt hatte. Ziel der Ubernahme ist es laut
Gottstein, die Marke am Markt weiterzufihren
und ihre strategische Entwicklung fortzuset-
zen. Daflir sollen Produktion, Materialkompe-
tenz und Wertschopfung geblindelt werden.
Die Walkstoffe flir die Hausschuhe sollen kiinf-
tig am Firmensitz in Tirol gefertigt werden, die
Schuhproduktion soll in Europa verbleiben.
Die Marke Living Kitzblhel bleibe eigenstan-
dig positioniert. ,Living Kitzbiihel verfugt Gber
enormes Potenzial. Mit unserer Erfahrung in
der Wollverarbeitung und dem internationa-
len Vertrieb schaffen wir nun die Grundlage
flr eine nachhaltige Zukunft der Marke", so
der Geschaftsflihrer Philipp Gottstein. ,Mit
Living Kitzblhel fligen wir eine hochwertige
und moderne Marke in unser Portfolio." Beide
Unternehmen verbindet ein Schwerpunkt
auf natlrlichen Materialien wie hochwertiger
Schurwolle sowie der Anspruch an langlebige
Produkte. Gottstein feiert in diesem Jahr sein
100-jahriges Bestehen und ist auf die Verarbei-
tung von Wolle sowie die Herstellung von Filz
und Walkwaren spezialisiert. Living Kitzblhel
wurde 2006 gegriindet und ist im Premium-
segment fur Hausschuhe und Freizeitmode
flir Damen, Herren und Kinder aus natrlichen
Materialien etabliert. Mit einem jahrlichen
Absatz von etwa 150.000 Paar Schuhen, vor-
wiegend im Kinderschuhbereich, zahlte Living
Kitzblihel zu den etablierten Anbietern in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Beheim verldangert
Lizenzpartnerschaft
mit camel active

Die seit 1989 bestehende Lizenz-
partnerschaft zwischen camel
active und Beheim Internatio-
nal Brands wird fortgesetzt. Wie
beide Unternehmen im Februar
2026 mitteilten, wurde der Ver-
trag erneut verlangert. Beheim
International Brands verant-
wortet im Rahmen der Lizenz
weiterhin die Entwicklung und
Vermarktung von Taschen und
Accessoires fiir Womenswear
und Menswear. Damit bleibt die
Zusammenarbeit im Accessoire-
Segment langfristig gesichert.

VERONA POOTH GEWINNT PROZESS GEGEN BOLKO KISSLING

Gericht spricht TV-Moderatorin

hohe Zahlung zu

Die TV-Moderatorin und Unternehmerin
Verona Pooth hat vor dem Landgericht
Hamburg einen Rechtsstreit gegen eine
Firma des Gortz-Investors Bolko Kissling
gewonnen. Das Gericht verurteilte die
Beklagte, die Sneak Avenue GmbH, zur
vollstandigen Zahlung offener Forderun-
gen aus einem Lizenzvertrag in Hohe
von mehr als 400.000 Euro zuzliglich
Zinsen und Verfahrenskosten. Eine Beru-
fung ist binnen eines Monats maglich.

Lizenzvertrag fiir Modelinie ,GLDN
by Gortz"
Im Sommer 2024 war Pooth als Testi- Verona Pooth stellte 2024 ihre ,Verona's Favorites”
monial und kreative Partnerin fur die  fir GLDN by Gértz vor.

neu gegriindete Modelinie ,GLDN by

Gortz" verpflichtet worden. Vertragspartner war die Firma Sneak Avenue des Investors
Kissling. Vereinbart worden war laut Gerichtsunterlagen eine Vergltung von insgesamt
800.000 Euro zuzliglich Umsatzbeteiligung bei einer Laufzeit von zwei Jahren.

Pooth sollte die Marke reprasentieren, eigene Kollektionen entwickeln und fiir mediale
Aufmerksamkeit sorgen. lhren ersten offentlichen Auftritt absolvierte sie im November
2024 bei der Prasentation von ,Verona's Favorites" im ehemaligen Stammhaus der insol-
venten Schuhkette in der Hamburger Innenstadt.

Insolvenz von Gortz belastet Geschaftsgrundlage

Kurz nach dem Launch der Modelinie geriet der traditionsreiche Schuhhéndler Gortz
erneut in wirtschaftliche Schwierigkeiten. Im Januar 2025 wurde ein Insolvenzerdffnungs-
verfahren eingeleitet. Von der vereinbarten Vergutung erhielt Pooth zunédchst 150.000
Euro. Weitere Zahlungen blieben trotz Mahnungen aus.

Kissling argumentierte, durch die Insolvenz des Vertriebspartners sei die Geschafts-
grundlage des Lizenzvertrags entfallen. Zudem stellte er den Umfang der erbrachten
Leistungen infrage. Das Landgericht folgte dieser Argumentation nicht. In der Urteilsbe-
griindung heif3t es, der Beklagten stehe kein Zurlickbehaltungsrecht zu. Pooth habe ihre
vertraglichen Verpflichtungen erfullt. Entsprechend wurde Sneak Avenue zur Zahlung
der bis Ende 2025 aufgelaufenen Forderungen verurteilt. Der Streitwert belduft sich auf
knapp 420.000 Euro zuziiglich erheblicher Zinsen.

Weitere Forderungen maglich

Da der Vertrag lber zwei Jahre geschlossen wurde, summieren sich bis zum regularen
Vertragsende weitere offene Anspriiche auf voraussichtlich rund 300.000 Euro. Eine von
Pooth angebotene Vertragsauflosung wurde nicht angenommen. Nach Angaben ihres
Rechtsanwalts werden rechtliche Schritte zur Durchsetzung dieser weiteren Forderun-
gen gepruft. Bereits im laufenden Verfahren wurden tber 60.000 Euro im Wege der
Zwangsvollstreckung beigetrieben.

Weitere juristische Auseinandersetzungen

Der aktuelle Prozess ist nicht das einzige juristische Verfahren im Umfeld der friheren
Gortz-Ubernahme. 2023 hatte Kissling den Schuhhandler lber seine 6sterreichische
Gesellschaft CK Technology Solutions GmbH aus einer Insolvenz ibernommen. Die ver-
einbarte Kaufsumme in Hohe von 1,3 Millionen Euro wurde jedoch nicht gezahlt. In einem
separaten Verfahren gab das Gericht im Mai 2025 der Klage des Insolvenzverwalters
statt. Gegen dieses Urteil wurde Berufung eingelegt; das Verfahren liegt derzeit beim
Oberlandesgericht.

Der traditionsreiche Schuhhandler Gortz stellte nach weiteren wirtschaftlichen Proble-
men im Jahr 2025 den Geschaftsbetrieb ein. Unter dem Namen ,Gortz Lifestyle” wurden
zuletzt vier Filialen sowie ein Online-Shop er6ffnet. Dort wird auch die Kollektion der
Marke GLDN angeboten, derzeit im Ausverkauf.



Stellenabbau bei Diadora, Investitionen bei Geox

Nach Geox baut nun auch Diadora Stellen ab. Am Stammsitz in Caerano di San
Marco (Treviso) sollen 27 der insgesamt 199 Beschéftigten das Unternehmen ver-
lassen. Die MaBBnahme erfolgt auf freiwilliger Basis mit gestaffelten Abfindungen
- ein Modell, das bereits bei Geox angewendet wurde. Beide Marken gehdren zur
Familienholding Lir der Unternehmerfamilie Moretti Polegato. Diadora begrlindet
den Schritt mit einer strategischen Neuausrichtung. CEO Claudio Bora betont, dass
nicht primar der Umsatzriickgang - von 158,3 Millionen Euro 2024 auf erwartete
146 Millionen Euro 2025 - ausschlaggebend sei. Vielmehr wolle sich die Marke
schrittweise aus dem niedrigpreisigen Schuh- und Sportartikelsegment sowie ent-
sprechenden Vertriebskanalen zurlickziehen und kiinftig den Fokus starker auf
mittlere und héherwertige Produktlinien legen. Geox bleibt weiterhin problema-
tisch: Seit 2017 - dem letzten profitablen Jahr - schreibt der Schuhhersteller Ver-
luste. Der Aktienkurs fiel von Uber drei Euro auf rund 30 Cent. Wiederholt verfehlte
Industrieplane und enttauschende Ergebnisse haben das Vertrauen der Investoren
belastet. Die finanzielle Stabilitat der Holding Lir scheint jedoch unbeeindruckt, da
die Familie Uber erhebliche Liquiditatsreserven verfligt. Trotz der anhaltenden Ver-
luste plant Mario Moretti Pole-
gato nun eine Investitionsoffen-
sive: Bis Oktober 2026 sollen
bis zu 60 Millionen Euro in den
Relaunch von Geox flieSen,
um die Marke strategisch und
operativ neu auszurichten und
wieder auf Wachstumskurs zu
bringen.
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Diadora-Headquarter in Caerano di

San Marco in der Provinz Treviso

OTTO STREICHT rund
460 STELLEN in Hamburg

Der Onlinehandler Otto plant den Abbau von rund 460 Vollzeitstellen
am Standort Hamburg. Betroffen sind vor allem indirekte Bereiche
wie Marketing, Controlling sowie einzelne Technologie- und Verwal-
tungsfunktionen. Ziel ist es, Strukturen zu verschlanken, Entschei-
dungsprozesse zu beschleunigen und Kosten mittelfristig deutlich zu
senken - Medienberichten zufolge im dreistelligen Millionenbereich
bis 2027/28. Operative Kernbereiche sollen weitgehend unberiihrt
bleiben. Das Unternehmen betont eine sozialvertragliche Umsetzung
mit Altersteilzeit, freiwilligen Aufhebungsvertragen und einer Transfer-
gesellschaft. Branchenbeobachter sehen den Schritt als weiteren Teil
der Konsolidierung im deutschen Onlinehandel.

GORDON BROTHERS UBERNIMMT CHINESE LAUNDRY

Nach 55 Jahren Familienflihrung gibt Bob Goldman die Marken seiner Schuhfirma
Cels Brands an Gordon Brothers ab. Die Ubernahme umfasst die vier Labels Chinese
Laundry, Dirty Laundry, CL by Laundry und 42 Gold. Finanzielle Details wurden
nicht bekanntgegeben. Bob Goldman griindete das Unternehmen 1971 gemeinsam
mit seiner Frau Carol und baute es Uber Jahrzehnte erfolgreich aus. Die Marken
decken unterschiedliche Marktsegmente ab: von modischen, breit gefacherten
Silhouetten (ber jugendliche Styles bis hin zu gehobenen, zeitgeméBen Produk-
ten. Gordon Brothers, die zuletzt auch Rachel Zoe und LK Bennett iibernommen
haben, verfolgen damit ihre Strategie, etablierte Marken zu erwerben, durch Lizen-
zierung auszubauen und flir die nachste Wachstumsphase zu positionieren.
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Ikonische Canvas-Sneaker von Bensimon

BENSIMON BEANTRAGT
SANIERUNGSVERFAHREN

Die franzdsische Marke Bensimon steht unter
gerichtlichem Schutz: Imperial Classic Diffusion
wurde am 23. Januar vom Pariser Wirtschafts-
gericht in ein Sanierungsverfahren aufgenom-
men. Als Datum der Zahlungseinstellung wurde
der 8. Januar 2026 festgelegt. Die von Serge und
Yves Bensimon gegriindete Marke reagiert damit
auf anhaltende wirtschaftliche Schwierigkeiten.
Geschaftsflihrer Yves Bensimon erklarte, die
finanzielle Lage und der Bedarf an Betriebskapital
hatten ein gerichtliches Verfahren notwendig
gemacht. Trotz Kooperationen mit Claudie Pier-
lot und Zara blieb die Marke unprofitabel: Der
Umsatz sank von Uber 19 Millionen Euro 2023 auf
15 Millionen Euro 2025, bei einem Verlust von 1,9
Millionen Euro. Finanzdirektor Patrice Lataillade
verweist auf steigende Lieferantenkonditionen
und hohere Anzahlungen, die die Liquiditat belas-
ten. Bensimon betreibt 22 eigene Geschéafte mit
rund 90 Mitarbeitern. Ziel des Verfahrens ist eine
nachhaltige Restrukturierung und Stabilisierung
der Traditionsmarke.

ANZEIGE
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Kuscheliger Komfort fiir kalte Tage

Vororderkatalog

Neuheiten fiir

Herbst/Winter 2026/27
Varomed — 2%
Varomed )
Eine Marke der Florett GmbH
www.florett.de « info@florett.de »
+49 997148720
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— neue Perspektiven

Micam und Mipel in Mailand

ist die Micam

unverzichtbar. Die Kunden, die
wir haben,

alle gekommen. Mehr Laufkund-

schaft wdre natiirlich

ANNE TEUTSCH-MOHR, Jomos

Fur uns ist die Micam essenziell. Unsere
auRereuropdischen Kunden erreichen
wir nur hier. Natiirlich wiirden wir uns
alle mehr Frequenz wiinschen, aber
der Markt wird kleiner. Das Idsst sich
nicht dndern. Klar, mehr geht immer,
aber wir sind zufrieden.*

REINER PFEIFFER, Sioux

,Wir stellen eine Bewegung fest, die uns sehr
positiv entgegenkommt: Handwerkliches
und Hochwertiges liegt wieder im Trend.
Das Interesse fiir diese Art von Schuhen

war auch auf der Messe deutlich splirbar.”

CHRISTIAN HOSCHEK, Fauzian Jeunesse

Vom 22. bis 24. Februar drehte sich in Mailand alles
um Schuhe, Taschen und Accessoires. Auf den
Messen Micam und Mipel zeigten 795 Marken ihre
Kollektionen fiir Herbst/Winter 2026/27, Die neue
Hallenaufteilung sorgte zunéchst fiir Irritationen,
diente aber auch dazu, andere Wege zu gehen und
neue Marken zu entdecken.

Gestern Olympia. Heute Mode. Mit dem letzten Tag
der olympischen Spiele in Mailand und Cortina fiel
der Startschuss fur die Messen Micam und Mipel.
Und allen Unkenrufen zum Trotz blieb das erwartete
Chaos in Mailand aus. Logistisch und organisato-
risch lief es sogar richtig gut: Fllige, Zlige, Shuttles -
alles plnktlich. Allein dafiir hatten die Italiener eine
Goldmedaille verdient.

Und doch war die 101. Ausgabe der Micam anders.
Weniger glamourds. Weniger dynamisch. Zumindest
auf den ersten Blick. Denn die neue Hallenaufteilung
sorgte flr Irritationen. Insbesondere Halle 1, Entree
und viele Jahre traditionell den Segmenten Luxus
und Premium vorbehalten, Uberraschte durch eine
- nennen wir es mal - Ubersichtliche Prasentation
mit vielen Freiflachen. Im hinteren Teil der Halle hatten Komfortkol-
lektionen und der deutsche Gemeinschaftsstand ihren neuen Platz
gefunden - eine Positionierung, die nicht von allen Ausstellern goutiert
wurde. Dabei sorgten die taglichen, in der unmittelbar angrenzenden
Halle 3 stattfindenden Schauen und Trendvortrage durchaus flr
Frequenz, von der der ein oder andere Aussteller profitierte.

Sehr viel los hingegen wie gewohnt in den Hallen 2 und 4: Wer das
berlihmte Sahnehaubchen flir sein Angebot suchte, wurde hier bei
den vornehmlich italienischen und spanischen Kollektionen flindig.
Die Taschenmesse Mipel war dieses Mal in Halle 5 untergebracht -
flankiert von ,The Micam Hub", einer Art ,Academy”, die vor Ort und
live spannende Einblicke in die Produktion von Schuhen und Leder-
waren gab. ,Mit dem Ziel, junge Menschen flir die Branche zu begeis-
tern”, wie Giovanna Ceolini, Prasidentin des italienischen Schuhindus-
trie-Verbandes Assocalzaturifici erlautert.

Wie ist die Messe gelaufen? Dazu waren in Mailand unterschiedli-
che Kommentare zu horen. Gute Noten gibt es unter anderem von
der Wortmann-Gruppe, von Dockers oder auch vom hollandischen
Importeur Henkelman. Theo Henkelman bringt es auf den Punkt:
,Wir finden es super hier. Wir treffen hier alle gro3en internationalen
Kunden. Fir uns war die Micam wieder einmal super." Vor allem aus
Osteuropa habe man viele Einkaufer getroffen, ,aber auch fiir unsere
Kunden auBerhalb Europas ist die Micam essenziell’, erganzt Reiner
Pfeiffer von Sioux. ,Man muss den Kunden heute Mehr-Wert bieten:
mit marktgerechten Preisen, Zuverlassigkeit und Service. Und auch
die Kollektion muss nattirlich stimmen®, sagt Mario Tolzer von Dockers
und freut sich tber den sehr guten Verlauf der Messe.



Am deutschen Gemeinschaftsstand gab es aber auch negative Stimmen:
Die Abgelegenheit im hinteren Teil der Halle 1 wurde moniert. Man
vermisse hier die so wichtige Laufkundschaft und sowieso sei die
Stimmung per se schlecht. Handelt es sich hier mdglicherweise um
den typisch deutschen ,Negativismo", der nicht selten hausgemacht
ist? Angesichts der schwécheren Frequenz und der (zugegebenermal3en)
speziell im Eingangsbereich auffalligen Freiflachen in Halle 1 wurden
schnell die ersten Stimmen laut, die der Micam einen ahnlichen Unter-
gang wie einst der GDS prophezeien. Was soll das?

Ganz anders in den Hallen 2 und 4. Hier war an allen Tagen richtig
viel los. Und die Stimmung bestens. Rainer Kraus von Nero Giardini
ist begeistert: ,Es ist der Wahnsinn, was hier abgeht. Wir hatten
keine ruhige Minute." Die Vielfalt an Kollektionen, aber auch die
Kreativitat bei der Standgestaltung weckten Lust auf Neues.
JInspiration ist der Schlissel, egal wo", sagt Niek Jansen von der
Einkaufsvereinigung Rexor. Gerade in herausfordernden Zeiten wie
diesen sei es wichtig, sich vorab umfassend zu informieren, Messen
zu besuchen, um dann die richtigen Schuhe fiir sein Geschéft zu
ordern.

Die Orderrunde fiir Herbst/Winter 2026/27 neigt sich dem Ende zu. Wir
wissen, was in keinem modischen Sortiment fehlen sollte:

Handwerklich, authentisch und cool. Vintage-
Effekte sind bei den neuen Western-Styles
erlaubt. Je modischer, desto kerniger.

Duca Nero

Kharisma

~.Man spiirt, dass es international wieder
anzieht. Vor allem aus Osterreich waren
wieder mehr Besucher auf der Micam.
Unser 100. Jubildum sorgte dariiber hin-
aus fiir viel Frequenz am Stand.“

STEFANIE MADER, Brunate

,Es war eine Micam mit Hohen und Tiefen.
Olympia bedingt haben die hohen Hotel-
preise viele Besucher von einer Reise nach
Mailand abgeschreckt. Flir uns war vor allem
das Osteuropa-Geschaft sehr gut.”

DR. STEFAN RASSAU, Ara
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Leider hatten viele, vor allem deutsche Handler dieses Mal auf eine
Reise nach Mailand verzichtet. Die wegen der olympischen Spiele
stark angehobenen Hotelpreise hatten viele Einkaufer im Vorfeld
abgeschreckt. Und dennoch: Mit (iber 20.000 Besuchern, davon 54
Prozent aus dem Ausland, hat die Micam ihre wichtige und unverzicht-
bare Rolle im internationalen Schuhmesse-Reigen bestatigt.

.Die Zahlen bestatigen die Soliditat der Veranstaltung, aber was uns
wirklich stolz macht, ist die Qualitat der Beziehungen, die hier aufge-
baut werden, die Intensitat des Austauschs zwischen Unternehmen,
Einkdufern und Fachleuten aus aller Welt. Die Micam ist nicht nur eine
Messe: Sie ist eine lebendige Plattform flir Business und strategische
Visionen, ein Raum, in dem italienische Fertigungsexzellenz mit auf-
kommenden Trends, neuen Technologien und Vertriebsmodellen der
Zukunft in den Dialog tritt", resiimiert Giovanna Ceolini.

Auch SHOEZ hat sich auf der Messe umgesehen, viele Gesprache
gefiihrt und die wichtigsten Modethemen herausgearbeitet. Das sind

die Trends, die flir den kommenden Herbst/Winter unverzichtbar sind.

Dr. Claudia Schulz

Fiir uns war es gut! Sonntag und Montag waren
super. Es ist wichtig hier in zu sein. Es gibt
keine wenn es um Internationalitdit geht.

FRANZISKA SEIBEL, Josef Seibel

Fauzian Jeunesse

,FUr uns war es eine Super-Messe! Die Stim-
mung war gut, unser Stand an allen Tagen
stark frequentiert. Wer zu uns kommt, sucht
das Besondere: zum Beispiel handwerklich
gemachte Westernboots aus Aal-Leder.“

VITO DE SILVIO, Duca Nero
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Pumps & Pomp

Feminin und fein. Bliten und metallische
Deko-Elemente, aber auch Prints wie Kroko
und Python schmiicken die neuen Pumps, die
auf spitzen Leisten und mit tragbaren, filigra-
nen Abséatzen daherkommen.

Vernissage

ﬂuf 9@6@1{(‘

Fransen verleihen den neuen Boots und Taschen einen lassigen
Touch. Aber Achtung: bitte nicht zu viel Fransiges in einem Look

- Pocahontas pausieren.

,,Mit unserer neuen Linie Trampolins
wollen wir den Performance-Bereich
erobern. Die Kunden kénnen die Schuhe
hier am Stand auf einem geldndearti-
gen Parcours direkt ausprobieren — das
kommt gut an.“

ROBERT MOLDOVEANU,
Mephisto/Allrounder

Capelli Rossi

Es ist der
Bei uns laufen sportive Boots in Braun- und

was hier abgeht!

An feineren, eleganten
Schuhtypen wird

RAINER KRAUS, Nero Giardini

Henkelman

Nero Giardini

,Wir hatten auf der Micam viele gute Kontakte,
darunter auch Neukunden aus Spanien und
Osteuropa. Unsere Kinderschuh-Kollektion
kommt super an, aber auch die Herrenschuhe
aus Leder sind noch mal starker geworden. In
herausfordernden Zeiten zéhlen Verlasslichkeit,
Bestandigkeit und marktfahige Preise."

NICK GROSSMANN/MARCO TOLZER,
Dockers

»Ich finde die neue Hallenaufteilung
nicht schlecht. Neue Wege sorgen fiir
neue Perspektiven. Wer kommen will,
kommt. Allen Befiirchtungen zum Trotz.
Wir hatten an allen Tagen viel Frequenz
— sowohl bei Tamaris als auch bei
Marco Tozzi.”

JENS BEINING,
Wortmann
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»Kreativitit kommt an. Unsere innova-
tive Linie ,,Rainman® haben wir mit
einem coolen Event prdsentiert.
Die Kunden schdtzen authentische
Marken und handwerkliches Know-
how. Bei uns trifft Tradition auf
modernen Style.“

Warme FiiBe, warme Gedanken. Echtes (Lamm-)Fell und
Fake Fur verflihren in Form von Futter, als Verbramung
oder allover. Am liebsten schon flauschig.

MATTEO MINCIACCA, Moma

Ll

Ara

R 1111y g

Bullboxer

Lang-Schaft

Ob Reiterstiefel im Heritage-Look, Tube oder kernig im
70ies-Style - Langschafstiefel und auch wieder Overknees
sind die perfekte Erganzung zu Rocken und Kleidern.

Sportive Boots und dicke Boden - diese Kombi kommt an.
Warme Braun- und Naturtone, vorzugsweise aus Velours-
leder treffen auf kernige, haufig honigfarbene Sohlen.

Josef Seibel

Bullboxer

»Ich bin mit dem Verlauf der Messe zufrieden. Halle
5 mit der ,,Academy* ist sehr gut angenommen wor-
den. Natiirlich arbeiten wir kontinuierlich weiter an
der Konzeption. Die ndchste Ausgabe der Micam/Mipel
wird vom 13. bis 15. September 2026 stattfinden; der

letzte Tag wieder zeitgleich mit der Lineapelle (15. bis 17. September).
Mein Wunsch: weniger ,negativismo®, speziell aus deutscher Sicht.“

Viola Fonti STATEMENT VON GIOVANNA CEOLINI

il



12 SHOEZ 04.2026

Sneak Poak

Sneaker sind definitiv nicht mehr das Mode-
thema Nummer eins. Aber ein paar stylishe
Modelle, zum Beispiel mit Fell, Animal Prints
oder ein bisschen Glam, gehoren ins Sorti-
ment. Cool: auffallige Senkel und Charms!

»Die Micam war fiir uns super! Auf der
einen Seite stellen wir einen Trend zu mehr
Eleganz fest. Auf der anderen Seite laufen
kernige Boots im Western-Look hervorragend.
Taschen gewinnen an Bedeutung — vor allem
mit Fransen und aus Fell!

SIMONA ZINGRILLO, Kharisma

Nicht ohne meine Stiefelette. Klassische Styles
mit schlanken Leisten, clean oder mit gestauch-
ten Schaften, gehdren auf jeden Orderblock.

Viola Fonti

Studio Firenze

Henkelman

Tamaris

Waldlaufer

Lang lebe der
Loafer!

Was lange wahrt! Loafer haben sich als Alter-
native zum Sneaker etabliert. In der kommenden
Saison wichtig: Tasseln, Charms und , Brillen". Das
Material der Wahl: Velours (Crosta), aber auch in
Brush best of.

Brunate

Tamaris

Der deutsche Gemeinschaftsstand war zum
zehnten Mal auf der Micam/Mipel vertreten. 26
Austeller prasentierten ihre Kollektionen fiir H/W
2026/27. Anlasslich der internationalen HDS/L-
Pressekonferenz wies HDS/L-Hauptgeschafts-
flihrer Torben Schiitz auf die Bedeutung der Mai-
lander Messen fir die deutschen Anbieter hin:
Wir sind gliicklich hier zu sein, um hier unsere
internationalen Kontakte pflegen und ausbauen
zu konnen."
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SCHAU

TINA TII BEIGE-RED

Premium- und Veloursleder in Kombi-
nation mit atmungsaktiven Textilele-
menten verleihen diesem Sneaker einen
modernen, femininen Look.

OBERSTDORF STX GREEN

Nubukleder und Textilelemente
verleihen diesem Outdoor-
Modell einen klaren Look. Die
wasserdichte Membran und die
profilierte Sohle bieten Komfort
auf jedem Terrain.

MAUI STX DARK ORANGE

Robustes Nubukleder, funktionale
Textilelemente und eine wasserdichte
Konstruktion machen diesen Outdoor-
Schuh zum zuverldssigen Begleiter
bei wechselnden
Bedingungen.

SEEFELD STX LIGHT GREY

Nubukleder und Textilelemente verleihen
eine sportliche Optik. Die wasserdichte
Membran und die griffige Sohle sorgen fiir
Komfort bei wechselnden Bedingungen.

MAUI BOOT STX BROWN
Veloursleder und ein warmes Futter sorgen stets fiir
Komfort, Die wasserdichte Membran und die griffige
Sohle machen den Boot zum zuverldssigen Begleiter.

TIFFANY 11 BROWN

Weiches Premium- und Veloursleder in Kombination mit
einem durchgehenden Lammfellfutter machen diesen
Winterboot warm und besonders angenehm zu tragen.
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FILL LINE

Materialien endlich vergleichbar machen

Die digitale Plattform vom FILK Freiberg zeigt, was biobasierte und innovative Materialien wirklich leisten

Materialien aus nachwachsenden oder bio-
basierten Rohstoffen werden in der Mode-
und Schuhindustrie immer wichtiger. Gleich-
zeitig gibt es auf dem Markt oft ein Problem:
Angaben zu Materialien sind schwer zu
vergleichen, Daten liegen verstreut vor, und
Informationen zu Inhaltsstoffen und Eigen-
schaften sind nicht einheitlich. Genau
hier setzt AboutMaterialZ an: Die digi-
tale Plattform soll Materialdaten wis-
senschaftlich fundiert, unabhédngig
und strukturiert zusammenfihren. Ziel
ist, Materialien transparent, messbar
und vergleichbar zu machen.

Als webbasiertes Portal wird About-
MaterialZ vom FILK Freiberg, einem
unabhangigen Forschungs- und Prif-
institut, betrieben und kontinuierlich
gepflegt. Das umfasst alles: von der
Struktur der Daten Uber die Prifme-
thoden bis hin zur laufenden Aktuali-
sierung der Materialprofile.

,Die Industrie braucht belastbare Kennwerte
statt wohlklingender Claims", sagt Prof. Dr.
Michael Meyer, Wissenschaftlicher Direktor
am FILK Freiberg. ,AboutMaterialZ schafft
eine Datenlogik, die Materialeigenschaften
konsequent auf standardisierte Prifverfah-
ren zuruckfuhrt - und damit Vergleichbar-
keit, Entscheidungsqualitdt und Vertrauen
messbar erhoht.”

AboutMaterialZ: Materialprofile, die
Entscheidungen absichern

AboutMaterialZ sammelt fir jedes Material alle
wichtigen Informationen: Inhaltsstoffe, beson-
dere Eigenschaften und technische Daten.
Grundlage daflir sind standardisierte Priifver-
fahren, aus denen echte Kennwerte abgeleitet
werden. So entsteht aus verstreuten Informa-
tionen ein verlassliches Datenprofil. Dieses
konnen Materialanbieter, Marken, Entwickler,
Einkaufer, Nachhaltigkeitsteams und Verarbei-
ter nutzen, um technische Eignung, Leistung
und Nachvollziehbarkeit sauber zu bewerten.

Wir sehen im Markt einen klaren Bedarf:
Wer Materialien skalieren will, muss sie ver-
gleichbar machen®, erklart Meyer. ,Genau
hier setzt AboutMaterialZ an - als Briicke
zwischen Materialinnovation und industrieller
Anwendung.”

Pilotmaterialien: Erste Profile aus der
Praxis

Zum Start arbeitet FILK mit ersten Industrie-
partnern zusammen, um Materialien beispiel-
haft in die Plattform zu Ubertragen und die
Vergleichbarkeit praktisch zu zeigen. In den
Pilotprojekten werden unter anderem folgende
Materialien bzw. Technologien aufgenommen:

- VOWAIed Puria der Vowalon Beschichtung
GmbH

- Innovera™ von Modern Meadow in
Kooperation mit Helcor-Leder-Tech GmbH

- Cohera Ultimate dark von Salamander SPS
GmbH & Co. KG

- Leap® von Beyond Leather Materials ApS
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Die Pilotprojekte helfen, Datenmodelle, Priif-
parameter und Darstellungsweisen gemein-
sam mit den Anwendern aus der Industrie
zu verbessern. So wird sichergestellt, dass
die Plattform den tatsdchlichen Anforderun-
gen aus Entwicklung, Einkauf, Verarbeitung,
Anwendung und Recycling gerecht wird.

,Mit den Pilotmaterialien setzen wir bewusst
auf Praxisnahe: unterschiedliche Material-
klassen, unterschiedliche Anwendungen,
aber ein gemeinsamer Nenner - belastbare
Daten", betont Meyer. ,So wird transparent,
was Materialien wirklich konnen und wie sie
sich im direkten Vergleich verhalten."

Leder bleibt ein Schwerpunkt

Auch beim Aufbau neuer Materialfelder
bleibt Leder ein zentraler Fokus flir das
FILK. Das Institut erweitert sein Dienstleis-
tungsangebot flir Gerbereien und die Leder-
industrie kontinuierlich - von praxisnahen
Prifungen und Charakterisierungen bis zur
datenbasierten Einordnung von Materialei-
genschaften im industriellen Umfeld. Leder-
hersteller konnen ihre Materialien ebenfalls
auf der Plattform sichtbar machen.

FILK veg Ident: Nachweis tierischer
Proteine

Parallel zur Datenplattform baut FILK sein
Prifspektrum weiter aus: Mit der neuen

Prof. Dr. Michael Meyer

Was I-_Ié_ steller auf
AboutMaterialZ

erwartet.

- NextGen Materials: sichtbar. messbar.
vergleichbar.

Die Website von AboutMaterialZ

FILK Ident-Priifserie blndelt das Institut
seine Analysen zur Identifikation und Charak-
terisierung biogener Materialien. Ziel ist es,
einen Engpass im Markt zu schlieBen: Bei
NextGen-Materials klaffen haufig Marke-
tingaussagen und tatsachlicher Nachweis
auseinander. Begriffe wie ,biobasiert", ,tier-
frei’, ,nachhaltig” oder ,innovativ" werden oft
genutzt, lassen sich aber entlang der Liefer-
kette schwer Uberprifen.

Der Prifbaustein FILK veg Ident ist dafir
gedacht, tierische Proteine analytisch nach-
zuweisen - oder das Fehlen solcher Proteine
zu bestatigen. Er kann optional in AboutMa-
terialZ eingebunden werden und erganzt die
anderen Prifungen.

.Wichtig ist der Kontext: Ein einzelner Para-
meter ersetzt kein sauberes Materialprofil*,
sagt Meyer. ,FILK veg Ident ist eine ana-
lytische Antwort auf eine konkrete Frage-
stellung - und wird in AboutMaterialZ dort
integriert, wo er echten Mehrwert stiftet: im
Zusammenspiel mit weiteren Kennwerten
und Materialinformationen.”

FILK Ident: Priifbare Aussagen statt
Marketingversprechen

Die FILK Ident-Priifserie Ubersetzt Mar-
keting-Claims in Uberpriifbare Werte. Das
reicht von etablierten Tierartbestimmungen

Im FILK-Labor

Uber FILK animal Ident bis hin zu FILK veg
Ident und weiteren, vor allem biologischen
Prifungen, die gerade vorbereitet werden.
Ziel ist nicht die Vergabe von Labels, son-
dern neutrale Analytik - wissenschaftlich
fundiert, unabhangig und objektiv.

Wir erleben zunehmend, dass Entscheider
nicht nach dem nachsten Buzzword fragen,
sondern nach lberpriifbaren Ergebnissen’,
sagt Prof. Dr. Meyer. ,FILK Ident schafft die
Briicke vom Claim zur Evidenz - und macht
Ergebnisse so strukturiert, dass sie in digita-
len Materialprofilen, Audits und Lieferketten-
prozessen genutzt werden konnen."

Die Verbindung zu AboutMaterialZ ist dabei
strategisch: Prifungen werden nicht als ein-
zelne PDFs gespeichert, sondern als digi-
tale Datenbausteine, die in Materialprofile
integriert und direkt vergleichbar sind. So
entstehen Transparenz, Vertrauen und lang-
fristig bessere Skalierbarkeit fiir innovative
Materialien.

,Unser Anspruch ist End-to-End: von der
Probe (iber die analytische Priifung bis zur
verwertbaren Datendarstellung”, sagt Meyer.
,Unternehmen brauchen keine Einzelaus-
sagen, sondern belastbare Datenpakete, die
sie in Entwicklung, Einkauf und Kommunika-
tion durchgangig einsetzen konnen."

[awnch ¢ Kontakt

Der Launch von AboutMaterialZ
erfolgt am 15. Marz 2026. Unter-
nehmen, die Materialprofile vorbe-
reiten, Pilotmaterialien einbringen
oder Priifparameter im Rahmen von
AboutMaterialZ abbilden mdchten,
konnen sich ab sofort beim Team
melden.

Kontakt
FILK Freiberg Institute gGmbH
MeiBner Ring 1-5, 09599 Freiberg

aboutmaterialz@filkfreiberg.de
aboutmaterialz.com
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Outlast bringt Raumfahrttechnologie in Schuhe

Interview mit Outlast-CEO

Urspriinglich fiir Astronauten im All entwickelt, sorgt Outlast

heute auch in Schuhen fiir optimales Fufklima. Die innovative
Temperaturregulierende Technologie nimmt iberschiissige
Waérme auf, speichert sie und gibt sie bei Bedarf wieder ab. Das
Ergebnis: weniger Schwitzen, weniger Gertiche und ein spiirbar
angenehmeres Tragegefiihl. Besonders bei Performance-, Outdoor-
und Komfortschuhen erdfinet diese Technologie Marken ein klares
Differenzierungsmerkmal, das Kunden am POS sofort erleben
kénnen. SHOEZ hat mit Outlast-CEO Martin Bentz gesprochen.

Outlast urspriinglich mit
Temperatur-Management Technologien fiir
die Raumfahrt und ist heute in Consumer
Segmenten etabliert. Wie kam dieser Transfer
in den Schuhbereich zustande?

Die zugrunde liegende Technologie wurde
urspriinglich von der Nasa entwickelt, um
Astronauten vor extremen Temperatur-
schwankungen im All zu schiitzen. Outlast hat
dieses Prinzip spater flr Textilien weiterentwi-
ckelt und fir den Einsatz in Consumer-Pro-
dukten nutzbar gemacht. Der Schritt in den
Schuhbereich war naheliegend, denn gerade
im Schuh entsteht ein besonders sensibles
Mikroklima mit viel Warmeentwicklung und
begrenztem Feuchtigkeitstransport.

Urspriinglich wurde Outlast fiir Astronauten im All
entwickelt.

Temperaturregulierendes Material von Outlast

CEQ Martin Bentz

Welche zentralen Eigenschaften machen
Outlast-Materialien fiir Schuhe relevant

- insbesondere fiir Komfort, Temperatur-
regulation, Feuchtigkeitsmanagement und

Die Outlast-Temperatur-Regulierung nimmt
Uberschussige Korperwarme auf, speichert
sie und gibt sie bei Bedarf wieder ab. So wird
das Temperaturprofil im Schuh aktiv ausge-
glichen und Uberhitzung reduziert. Fiir den
Trager bedeutet das: weniger Schwitzen,
weniger Feuchtigkeit, weniger Geriiche und
ein insgesamt deutlich angenehmeres Ful3-
klima - und damit auch weniger Reibung
und Blasenbildung.

Fiir welche Schuhkategorien sehen Sie
das gréBte Potenzial fiir Outlast
Technologie?
Wir sehen groes Potenzial flir Outlast-
Temperatur-Regulierung in allen Schuh-
segmenten, in denen sich schnell Warme
und Feuchtigkeit aufbauen. Besonders
relevant sind Performance-Running- und
Outdoor-Schuhe sowie Workwear- und
Sicherheitsschuhe, die tber viele Stunden
getragen werden und ein stabiles FuBklima
erfordern. Darlber hinaus spielen Bequem-
schuhe und Komfortschuhe eine zuneh-
mend wichtige Rolle - gerade bei langeren
Tragezeiten im Alltag oder bei sensiblen
FiiBen ist ein ausgeglichenes Mikroklima
ein entscheidender Komfortfaktor. Auch
der Lifestyle- und Sneaker-Bereich gewinnt
an Bedeutung, da Konsumenten zuneh-
mend splrbaren Alltagskomfort erwarten.
Kurz gesagt: Uberall dort, wo thermischer
Komfort im Schuh entscheidend ist, bietet
Outlast ein klares Differenzierungsmerkmal
flir Marken.

Outlast arbeitet mit Phase-Change-
Materials (PCM). Wie unterscheiden sich
Ihre Materialien

von klassischen Funktionsmembranen oder
atmungsaktiven Textilen?

Klassische  Funktionsmembranen und
atmungsaktive Textilien reagieren vor allem
auf Feuchtigkeit - sie transportieren Schweil3
ab, nachdem er bereits entstanden ist. Out-
last setzt friher an und wirkt direkt auf das
Temperaturgleichgewicht im Schuh. Dadurch
werden Uberhitzung und starke Feuchtig-
keitsbildung von vornherein reduziert. Das
Ergebnis ist ein deutlich stabileres Mikroklima
und spurbar mehr Tragekomfort - nicht nur
reaktiv, sondern proaktiv.

Wie wirkt sich die Temperatur Regulation
im Schuhalltag aus - etwa
beim Laufen, langen Stehen oder bei wech-
selnden Temperaturen?
Beim Laufen werden Temperaturspitzen
abgepuffert, sodass der Fu3 weniger schnell
Uberhitzt und trockener bleibt. Beim langen
Stehen verhindert die Technologie ein Aus-
kiuhlen nach Belastungsphasen, da zuvor
gespeicherte Warme wieder abgegeben
wird. Und bei wechselnden Temperaturen
gleicht Outlast die Schwankungen aktiv aus,
sodass der Komfort konstant bleibt.

Wie werden in Schuhkomponenten
integriert - als Futter, Insole, Zunge oder in
anderen Bereichen? Welche Herausforde-
rungen und Vorteile bringt das mit sich?
Outlast-Temperatur-Regulierung lasst sich
flexibel in verschiedene Schuhkomponenten
integrieren - etwa in Futterstoffe, Ein-
legesohlen, Zungen oder Laminatkons-
truktionen. Gleichzeitig stellen wir (iber



klare Verarbeitungsrichtlinien sicher, dass
eine definierte Menge an Outlast im Schuh
enthalten ist. So garantieren wir, dass Uber-
all dort, wo Outlast draufsteht, auch die ent-
sprechende Funktionalitat und Performance
geliefert wird. Das schafft Verlasslichkeit - fiir
Marken ebenso wie flir Endkonsumenten - und
stellt sicher, dass Outlast kein loses Marke-
tingargument ist, sondern ein echtes Quali-
tatsversprechen.

Wie verhélt sich Outlast-Technologie in
Bezug auf und
Feuchtigkeitsmanagement im Vergleich zu
anderen Hightech-Materialien wie Gore-
Tex, Sympatex oder Klimamembranen?
Outlast verfolgt einen anderen Ansatz als
klassische Klimamembranen wie Gore-Tex
oder Sympatex. Membranen haben in erster
Linie die Aufgabe, von auBBen wasserdicht
zu sein und gleichzeitig Wasserdampf von
innen nach auBBen entweichen zu lassen -
sie reagieren also dann, wenn Feuchtigkeit
bereits entstanden ist. Outlast setzt friiher
im Prozess an: Durch aktive Temperatur-
Regulierung wird Uberhitzung reduziert und
damit die Schweil3bildung von vornherein
minimiert. Es entsteht insgesamt weniger
Feuchtigkeit im Schuh, die Uberhaupt abge-
flhrt werden muss. Damit schlieBen sich

beide Technologien nicht aus - im Gegenteil:
Outlast ist die ideale Erganzung zu einer
Membranlosung. Wahrend die Membran
Feuchtigkeit nach auBen transportiert und
vor Nasse von auflen schutzt, stabilisiert
Outlast das Mikroklima im Schuh und sorgt
dafiir, dass gar nicht erst so viel Feuchtigkeit
entsteht.

Welche ergeben
sich bei der Verarbeitung der Outlast-
Materialien in der Schuhproduktion?
Grundsétzlich lassen sich Outlast-Materialien
sehr gut in bestehende Schuhproduktions-
prozesse integrieren. Es sind keine speziellen
Maschinen notwendig, da die Materialien wie
klassische Futterstoffe, Laminat- oder Ein-
legesohlenkomponenten verarbeitet werden
konnen.

Welche kénnen Héndler
am POS nutzen, um Outlast-basierte Schuhe
von Wettbewerbsprodukten abzuheben?

Zur Unterstitzung stellen wir unseren
Markenpartnern ein einfaches Demo-Tool
zur Verfligung, mit dem sich die Temperatur-
Regulierung direkt am POS erlebbar machen
lasst. So wird der Unterschied flr Kundinnen
und Kunden sofort verstandlich. Erganzend
kann das ,Certified Space Technology'-
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Siegel eingesetzt werden, das die Herkunft
der Technologie aus der Raumfahrt sichtbar
macht, Vertrauen schafft und das funktio-
nale Leistungsversprechen zusatzlich unter-
streicht. Fur Marken und Handler entsteht
damit eine klare, leicht kommunizierbare
Story: splrbarer Komfort, nachvollziehbare
Technologie und ein echtes Differenzie-
rungsmerkmal im Verkaufsgesprach.

Sie eine steigende
Nachfrage oder Zahlungsbereitschaft der
Konsumenten fiir temperaturregulierende
Schuhtechnologie?
Ja. Konsumentinnen und Konsumenten ach-
ten zunehmend auf splirbaren Komfort und
funktionalen Mehrwert - und sind dafiir auch
eher bereit, einen hoheren Preis zu zahlen.
Gleichzeitig sehen wir einen deutlichen Trend
hin zu hochwertigen, langlebigen Produk-
ten. Viele Kaufer entscheiden sich bewusst
fir Qualitat statt kurzfristigen Konsum.
Temperatur-regulierende Losungen wie Out-
last unterstitzen genau diesen Ansatz, weil
sie den Tragekomfort langfristig erhohen und
die Alltagstauglichkeit des Produkts verbes-
sern. Damit wird Temperatur-Regulierung
nicht nur zu einem Komfortmerkmal, sondern
auch zu einem Baustein flir nachhaltigere,
wertigere Produktkonzepte.

ANZEIGE
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Membrankompetenz

AUS BAYERN

Trans-Textil fertigt leistungsstarke Membranlaminate fiir Sicherheits- und Outdoorschuhe

Mit einer eigenen Fertigung von Membranlaminaten fiir wasser-
dichte und atmungsaktive Schuhe setzt die Trans-Textil GmbH auf
europdische Lieferstrukturen. Im bayerischen Freilassing entwi-
ckelt und produziert das Unternehmen technisch und dkologisch
anspruchsvolle Funktionstextilien fiir Sicherheits-, Behérden-, und
Outdoorschuhe.

Herzstlick der mehrlagigen Laminate sind die atmungsaktiven
Nassesperren. Dabei greift Trans-Textil auf ein sehr breites Portfolio
von bewahrten Topaz-Membransystemen zurlick - darunter zahl-
reiche Eigenentwicklungen. Fiir PFAS-freie Gesamtverbunde stehen
Losungen auf Basis Polyester (PES) und Polyurethan (PU) mit kom-
pakten und mikropordsen Strukturen zur Verfligung. Zur Erfullung
von Spezifikationen aus dem Verteidigungs- und PSA-Bereich kdnnen
ePTFE-basierte Duo-Systeme eingesetzt werden.

Die Auswahl der Komponenten orientiert sich am Anwendungsbereich
und den technischen Zielwerten. Zugute kommt dem 100-kopfigen
Team dabei die langjahrige Kenntnis praktischer und normativer
Anforderungen etwa im Bereich der Arbeits- und Sicherheitsschuhe
(DIN EN ISO 20345). Neben bewahrten 3- und 4-lagigen Konstruk-
tionen bietet Trans-Textil jede Menge Raum flr individuelle Entwick-
lungen mit einem flexiblen Konzept aus Verarbeitungstechnologien,
Membransystemen und Textilkomponenten unterschiedlicher Faser-
typen, Gewichtsklassen und Designs.

So haben die Kunden eine groBe Freiheit in der Produktgestaltung
mit einem technischen Fokus auf Wasserdichtheit, Abriebbestandigkeit,
mechanischer Festigkeit und Tragekomfort. Neben Polyester, Polyamid-
und Hybridsystemen stehen beispielsweise auch Gewebe, Maschen-

Membranlaminaten an.

Produktion und Prifung der Schuh-Laminate

im eigenen Testlabor finden bei Trans-Textil
auf kurzen Wegen unter einem Dach statt,

Flr die Weiterverarbeitung bietet Trans-Textil
passende Nahtabdichtungsbénder zu seinen

Die eigene Fertigung in Bayern und européische
Lieferketten sind die Basis fiir hohe Flexibilitat.

waren und Nonwovens auf Naturfaser-Grundlage sowie verschiedene
Optionen in der Zwischenlage vom Schaum bis zum Vlies zur Ver-
fligung. Wo eine wasserabweisende Ausriistung flir Schuhobermate-
rialien erforderlich ist, setzt man bei Trans-Textil auf die PFAS-freien
Rezepturen aus der Eigenentwicklung Clean4Green®.

Mit Uber 45 Jahren Textilerfahrung ist so ein Portfolio bewahrter Mate-
rialaufbauten und jeder Menge Innovationen ,Made in Germany" fiir
unterschiedliche Performance-Bereiche vom Outdoorschuh bis zum
Feuerwehreinsatzstiefel entstanden. Fiir Sicherheits- und Behorden-
schuhe liegen die entsprechenden Zertifikate unabhangiger Prifins-
titute vor.

Entwickelt und gepruft wird in eigenen Laboren, die Herstellung durch
die besonders exakte und langlebige Punkt-Laminationstechnologie,
Beschichtung, Ausrlistung und Textildruck erfolgt vollstandig am
Standort Freilassing im Berchtesgadener Land. Das sorgt flir kurze
Wege in der Zusammenarbeit, Flexibilitat und Schnelligkeit selbst flr
kleinere Serien. Und auch an die Weiterverarbeitung hat man gedacht:
flir die Schuhproduktion liefert Trans-Textil die passenden Topaz-Tapes-
Nahtabdichtungsbander.

Sein okologisches Engagement tiber die gesetzlichen Anforderungen
hinaus dokumentiert das Unternehmen unter anderem durch die Zer-
tifizierung seiner Produkte nach den aktuellsten Kriterien des Oeko-
Tex® Standard 100 und die Zertifizierung nach der Umweltnorm 1SO
14001. Aufgrund seiner freiwilligen zusétzlichen Umweltleistungen
wurde der Betrieb wiederholt vom Bayerischen Staatsministerium fiir
Umwelt und Verbraucherschutzin den ,Umwelt- und Klimapakt Bayern*
aufgenommen.

- i - " -7 b
Im anwendungstechnischen Labor entstehen individuelle
Entwicklungen mit hohen technischen und 6kologischen
Ansprtichen.

Ein breites Portfolio an Membransystemen ist die Basis fiir was-
serdichte und atmungsaktive Schuhlaminate ,Made in Germany”



Jeden der

Wie Zellerfeld die Schuhindustrie mit 3D-Druck revolutioniert

Von der Studentenbude in Clausthal-Zellerfeld bis zum internatio-
nalen Marktfiihrer fiir 3D-gedruckte Sneaker: Die Geschichte von
Cornelius Schmitt und seiner Hamburger Firma Zellerfeld ist ein
Lehrstiick fiir Leidenschaft, Innovationskraft und Durchhaltevermé-
gen. Die Vision des 30-jahrigen Industrial-Ingenieurs aus Miinster ist
klar: individuell designte Schuhe fiir Millionen Menschen weltweit
- nachhaltig, schnell und erschwinglich.

Alles begann 2015. Schmitt, gerade Anfang 20, beschaftigte sich in
seiner Studentenwohnung im Harz mit 3D-Drucktechnik und Software-
entwicklung. ,Es war einfach ein Hobbyprojekt. Ich liebe Schuhe”,
erinnert er sich. Sein Ziel war nicht, ein Unternehmen zu grlinden
- sondern seine Leidenschaft in Technologie umzusetzen. Bereits
damals fiel ihm auf, dass viele Designer auf Social Media kreativere
Entwdrfe lieferten als die groBen Marken.

Also schlug er einen ungewodhnlichen Deal vor: Designer lieferten ihre
Entwiirfe, Zellerfeld druckte sie kostenlos, dafiir behielt das Unternehmen
das Recht, die Designs zu verwenden. Die Resonanz war Uberwal-
tigend. Designer aus aller Welt beteiligten sich, und das Projekt wuchs
schnell. Heute kann die Plattform von Zellerfeld auf mehr als 1.000
Modelle zuriickgreifen - vom extravaganten Sneaker bis zum klassi-
schen Halbschuh.

Der internationale Erfolg blieb nicht unbemerkt: Basketball-Star
Shaquille O'Neal bestellte (iber 30 Paare in UbergrdRe, Sanger Justin
Bieber trug die Schuhe auf 6ffentlichen Auftritten, und Stars wie Drake
oder Will.i.am bestellten eigene Modelle. ,Es war schon verriickt, als
Justin Bieber die Schuhe von uns getragen hat", sagt Schmitt. ,Da
merkt man, dass wir einen guten Nerv getroffen haben.”

Der Promi-Effekt verhalf Zellerfeld nicht nur zu medialer Aufmerksam-
keit, sondern auch zu Investoreninteresse. Das Unternehmen wuchs,
die Plattform professionalisierte sich und die erste kommerzielle
Struktur entstand. Designer und Marken konnen ihre Schuhe nun
direkt Uber Zellerfeld drucken lassen - ohne Lizenzgebiihren, aber mit
fairer Gewinnbeteiligung.

Zellerfeld hat das Herzstlick seiner Produktion in Hamburg. Mehr als
200 3D-Drucker stehen dort aktuell in sogenannten ,Druckerfarmen®,
die bis Ende 2026 auf 2.000 Einheiten aufgestockt werden sollen.
Jede Maschine ist mannshoch, fast so gro3 wie ein halbes Aquarium,
und druckt innerhalb von 12 bis 24
Stunden ein komplettes Paar
Sneaker aus patentier-
tem Zellerfoam.
Der Clou: Zeller-
feld verwendet
ein  einziges
Material, einen
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ZELLERFELD-GRUNDER
CORNELIUS SCHMITT

recycelbaren
Kunststofffa-
den, der je nach
Einsatzgebiet
dichter oder lockerer
verwoben wird. Anfangs
flhlte sich das Material noch
plastisch an, inzwischen erinnern die Fasern an Textil - atmungs-
aktiv, flexibel und waschbar. ,Wir haben uns an Omas Wollsocken
orientiert und die Fasern dicker und rauher gemacht. So entsteht ein
Gefiihl, das sich wie ein Textil tragt, aber alle Vorteile des Druckmate-
rials bietet", erklart Schmitt.

Die Technologie erlaubt eine beispiellose Flexibilitat: Halbschuhe,
Boots, Flip-Flops - alles wird softwaregesteuert produziert, ohne
Spritzgussformen. Jeder Schuh ist auf den Ful3 des Kunden zuge-
schnitten: Ein Foto neben einem DIN-A4-Blatt reicht aus, um den
perfekten Schuh zu fertigen.

Nicht nur in Hamburg, auch in den USA baut Zellerfeld Produktions-
kapazitaten auf. Dort stehen bereits mehrere hundert Drucker. Diese
globale Struktur sichert Lieferfahigkeit und ermdglicht die Serienpro-
duktion. Flr 2026 plant Schmitt, eine Million Schuhe zu produzieren
- individuell, effizient und mit geringen Kosten. Die Produktionskosten
sollen auf 10 bis 20 Euro pro Paar sinken.

Nachhaltigkeit ist ein zentrales Argument. Der patentierte Zellerfoam
istrecycelbar, die Herstellung erfolgt ressourcenschonend. Durch die
reduzierte Materialvielfalt im Vergleich zu konventionellen Sneakern
entfallt ein komplexer Materialmix - Sohle, Polsterung, atmungsak-
tive Oberflachen - alles in einem Materialdruck. Das spart Energie,
Kosten und Ressourcen. Zellerfeld zeigt, dass 3D-Druck nicht nur
ein Produktionsverfahren, sondern ein Weg zu nachhaltigen, indivi-
duell gestaltbaren Schuhen sein kann. Jedes Paar ist schnell gefer-
tigt, langlebig und auf die Bedlrfnisse des Tragers angepasst - eine
Kombination, die klassische Produktion schwer replizieren kann.

Cornelius Schmitt ist Uberzeugt: Wer jederzeit maBBgeschneiderte
Schuhe erhalten kann, wird kaum noch in konventionelle Schuhge-
schafte gehen. Die unzahligen, individuell gestaltbaren Optionen stel-
len den traditionellen Handel infrage. ,Ich glaube, dass traditionelle
Schuhe irgendwann ein Ding der Vergangenheit sein werden", sagt er.

Der Bundesverband der Schuh- und Lederwarenindustrie sieht das
differenzierter: Hauptgeschéftsfiihrer Torben Schiitz halt die Tech-
nologie flir spannend, insbesondere fiir Komponenten und Ersatz-
teile, sieht aber noch keine vollstandige Ablosung der klassischen
Fertigung. Schmitt lasst sich davon nicht bremsen: Mit Innovatio-
nen wie orthopadischen Anpassungen, mehrfarbigen Drucken und
steigender Produktionskapazitat verfolgt er unbeirrt seine Vision -
jeden Ful3 der Welt mit Zellerfeld-Sneakern zu versorgen.
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HIGHTECH trifft
KREISLAUFWIRTSCHAFT

Interview mit Yasemin Malcolm, Produktmanagerin Footwear bei Sympatex

Hightech-Materialien und nachhaltige Konzepte spielen in der Schuh-
industrie ldngst eine zentrale Rolle. Yasemin Malcolm, Produktmanagerin
Footwear Sympatex und Utmospheric, erldutert im Interview, welche
Anforderungen moderne Membranen erfiillen miissen, wie innovative Konzepte
wie moisture-tech by Sympatex und der Utmospheric Bootie den Komfort
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Yasemin Malcolm

Hightech-Materialien sind lingst kein Nischenthema
mehr. Welche Anforderungen stellen Schuhhersteller heute an
moderne Membran- und Funktionslésungen?

Schuhhersteller erwarten heute Funktionssysteme, die ein konstan-
tes und gesundes FuBklima gewahrleisten - unabhdngig von Wetter
oder Temperatur. Besonders gefragt sind Materialien, die den Schuh
flr ganzjahrige Einsatze tauglich machen und dabei zentralen Anfor-
derungen wie Qualitat, Performance, Langlebigkeit und Wasserdich-
tigkeit gerecht werden. Moderne Konzepte miissen Komfort, Schutz
und Nachhaltigkeit verbinden. Genau hier setzt unsere Technologie
moisture-tech by Sympatex mit MT Sorrento an: Sie vereint effizien-
tes Feuchtigkeitsmanagement, hohen Tragekomfort und einen res-
sourcenschonenden Materialansatz - eine starke Basis flir moderne,
ganzjahrig nutzbare Footwear.

Uber Sympatex

Die Sympatex Technologies GmbH hat am 22. Januar einen

Antrag auf Erdffnung eines Insolvenzverfahrens wegen Zah-

lungsunfahigkeit gestellt. Die Geschaftsfihrung begriindete

den Schritt mit anhaltenden wirtschaftlichen Belastungen, die

zuletzt nicht mehr allein Uber den laufenden Betrieb ausgegli-

chen werden konnten. Geschaftsflihrerin Kim Scholze betont,

dass das Verfahren den strukturierten Rahmen fir eine

Sanierung und Neuausrichtung des Unternehmens bietet.
Der operative Geschéftsbetrieb von Sympatex lauft nach
Angaben des Unternehmens weiterhin uneingeschrankt.
Der vorlaufige Insolvenzverwalter Axel W. Bierbach kiin-
digte an, samtliche Optionen fiir die Fortfihrung des
Unternehmens zu prifen. Ziel sei es, die technologi-
sche Substanz und das Spezialwissen der Mitarbei-
ter zu sichern und Sympatex wirtschaftlich zu stabili-
sieren. Sympatex entwickelt und produziert seit 1986
Membrantechnologie an europaischen Standorten,
die unter anderem in funktionaler Bekleidung,
Schuhen sowie in Berufskleidung und personli-
cher Schutzausrlstung eingesetzt wird.

erhohen und warum Circularity heute fiir Marken unverzichtbar ist.

Wo sehen Sie aktuell die grOJ3ten innovationsfelder - Performance,
Nachhaltigkeit, Komfort oder Kostenstruktur?

Am dynamischsten entwickeln sich derzeit neue Technologien in
Schaft- und Obermaterialien, vor allem Knitted Uppers. Sie ermdglichen
nahtlose oder zonenspezifische Konstruktionen, die Komfort, Passform,
Stabilitat und Atmungsaktivitat optimal kombinieren. Gleichzeitig redu-
zieren leichtere Materialien den Ressourceneinsatz und konnen die
Recyclingfahigkeit verbessern. Solche Material- und Konstruktionsin-
novationen treiben die Branche derzeit am starksten voran.

Welche Rolle spielt KIimakomfort im Alltagsschuh im
Vergleich zu Outdoor- oder Performance-Segmenten?

Wéhrend im Outdoor- oder Performance-Segment Klimakomfort klar
funktional definiert ist - Schutz vor Nésse, Regulierung von Warme
und Feuchtigkeit bei wechselnden Bedingungen - gewinnt er im All-
tagsschuh zunehmend an Bedeutung. Konsumenten erwarten Kom-
fort Uber alle Alltagssituationen hinweg, von Blro Uber Freizeit bis
zu wechselndem stadtischem Wetter. Gleichzeitig sollen Funktion
und Design harmonieren. Klimakomfort wird so zu einem integralen
Bestandteil des Gesamtkomforts, ohne den sportlich-technischen
Look klassischer Performance-Schuhe zu ubernehmen.

moisture-tech by SYIMPAtex steht fiir aktives Feuchtigkeits-
management, Wie lasst sich dieser Vorteil Endkunden erkldren?

Am anschaulichsten im Tropfentest: Ein Wassertropfen, der Schweil3
simuliert, wird auf das Laminat gegeben. Er wird innerhalb von Sekun-
den aufgenommen, groB3flachig verteilt und kann schnell verduns-
ten. Fur Trager bedeutet das: trockene, angenehm temperierte Fii3e,
selbst bei intensiver Bewegung.

Worin unterscheidet sich Moisture-Tech von klassischen
wasserdichten Membranen?

Herkémmliche Membranen setzen primar auf Wasserdich-

tigkeit. Moisture-Tech transportiert Feuchtigkeit von innen

extrem schnell nach au3en, verteilt sie groB3flachig und

verdunstet sie rasch. Das reduziert Blasenbildung, Hitze-
stress und halt die FURRe langer trocken - ein ent-
scheidender Mehrwert flir Tragerin-
nen und Trager.

Schuh mit Utmospheric-Bootie innen



Vas macht den nachhaltigen Artikel MT Sorrento besonders?
MT Sorrento besteht (iberwiegend aus recyceltem, recyc-
lingfahigem Polyester. Die Produktion erfolgt regional, nahe
den meisten Schuhherstellern. Das verkiirzt Transportwege,
sichert Versorgung und reduziert den CO,-FuBabdruck.

Fiir welche SChuhtypen eignet sich MT Sorrento besonders?
Besonders Outdoor- und Workwear-Schuhe profitieren von MT
Sorrento, denn hier sind Performance, robustes Feuchtigkeits-
management und ganzjahriger Klimakomfort entscheidend. Die
Kombination aus effizienter Feuchtigkeitsregulierung, Stabilitat
und nachhaltigen Materialien macht es ideal fiir anspruchsvolle
Einsatzbereiche.

Welches Arguiment kann ein Handler am POS nutzen?
Wir unterstiitzen den Handel mit Testkits, Flyern, Aufstellern und
Schulungen. Ein Testschuh ermdglicht, die Performance direkt zu
erleben. So kénnen Verkaufer die Vorteile von moisture-tech by
Sympatex nachvollziehbar vermitteln.

mit dem Utmospheric Bootie sprechen Sie von
einer eigenstédndigen Innovation. Was ist besonders an der
nahtlosen Konstruktion?

Der Bootie ist vollstandig nahtlos und tapefrei. Vorteile: weniger
Fehlerquellen in der Produktion, konstante Qualitat, socken-
gleiche Passform, mehr Komfort und Bewegungsfreiheit. Druck-
stellen, Reibung und Scheuern werden reduziert.

Welche Vorteile ergeben sich fiir Hersteller?

Weniger Arbeitsschritte, reduzierte Fehlerquoten, schlankere
Logistik, passgenaue Booties flr jede Leistenform und bis zu
50 Prozent geringeres Gewicht - all das vereinfacht Produktion
und Supply Chain.

Und der Komfort fiir den Endkunden?

Die ,zweite Haut"-Konstruktion schmiegt sich gleichmaR3ig an
den FuB, Warme staut sich nicht, Feuchtigkeit wird effizient
abgeleitet. Das Ergebnis: trockene, ausgeglichene FiiBe bei
jeder Bewegung.

Ist der Bootie ein Premium-Feature oder fiir breite
Marktanwendungen geeignet?

Beides. Auch Hersteller ohne Erfahrung im wasserdichten Seg-
ment profitieren von der vereinfachten Verarbeitung. Der Bootie
eignet sich flr Outdoor, Lifestyle und mehr - ein echtes Skalie-
rungspotenzial fir den Markt.

Wie wichtig ISt Circularity inzwischen fiir internationale Marken?
Sehr wichtig. Verbraucher achten auf Ressourcenschonung,
Marken stehen unter regulatorischem Druck. Kreislauffahige
Materialien und transparente Lieferketten sind heute Pflicht flr
Wettbewerbsfahigkeit.

Gibt es bereits konkrete Nachfrage nach recyclingfihigen
Materialien?

Ja, sowohl von Marken als auch von Endkunden. Themen wie
Miillberge, Ressourcenknappheit und EU-Regelungen erhohen
den Druck auf alle Beteiligten der Lieferkette.

Wie kénnen Hdndler Nachhaltigkeit glaubwiirdig
kommunizieren?

Weniger technische Begriffe, mehr Orientierung: Aussagen
wie PFAS-frei, weniger Material, langlebig, recycelbar wirken.
Zertifikate oder QR-Codes bieten zusatzliche Glaubwiirdigkeit
ohne die Verkaufsflache zu uberfrachten.

N\~ Statoment

\ _ Kim Scholze,
Geschdftsfiihrerin Sympatex

,Sympatex steht seit 40 Jahren fiir technologische
Kompetenz, Innovationskraft und verlassliche Partner-
schaften. Auch im vorlaufigen Insolvenzverfahren lauft unser
Geschaftsbetrieb stabil und ohne Einschrankungen weiter. Pro-
jekte werden fortgefiihrt, und wir bleiben ein zuverlassiger Part-
ner flir Kunden und Lieferanten. Unsere besondere Starke liegt in
leistungsfahigen, PFAS-freien Membran- und Laminatldsungen
- fur die Schuhindustrie und dariiber hinaus. Innovationen wie
moisture-tech by Sympatex und der Utmospheric Bootie zeigen,
wie funktionale Performance, Klimakomfort und moderne Mate-
rialkonzepte wirkungsvoll zusammengeflhrt werden konnen. Die
aktuelle Situation verstehen wir als Chance, Sympatex strukturell
zu starken und zukunftsfahig auszurichten. Unser Ziel bleibt es,
gemeinsam mit unseren Partnern Losungen zu entwickeln, die
den steigenden Anforderungen an Funktionalitat, Qualitat und
Nachhaltigkeit gerecht werden. Wir sind davon uberzeugt, dass
innovative und nachhaltige Technologien eine Schlisselrolle im
zukunftigen Schuhmarkt spielen werden.”

Hightech wird hiufig mit hoheren Kosten verbunden. Wie
gelingt die Balance?

Durch langjahriges Know-how, strategische Partnerschaften und konse-
quenten Fokus auf nachhaltige High-Performance-Losungen. So entstehen
technisch uberzeugende Systeme, ohne das Kostenmodell zu belasten.

Welche Entwicklungen prégen die néchsten drei Jahre?
Multifunktionale Materialien, intelligentes Feuchtigkeitsmanagement, hybride
Materialkombinationen und vereinfachte Produktion werden Performance,
Nachhaltigkeit und Kostenstruktur optimieren.

Wird die klassische wasserdichte Membran kinftig starker
durch multifunktionale Klimasysteme ersetzt?

Ja, der Trend geht klar in Richtung multifunktionaler Systeme, die Wasser-
dichtigkeit, Klimakomfort und Feuchtigkeitsmanagement vereinen - flexibel
einsetzbar in Urban, Outdoor, Sport und Commuting.

ANZEIGE

HERMANN MANNHEIMEH

PRAGEN - KENNZEICHNEN - KONSTRUIEREN -HERSTELLEN

Steel and brass embossing stamps
Positive/negative embossing dies

Embossing cylinders/rollers
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Die
ISt

der Schuhe

Revoltech entwickelt Materialien ftir Schuhe, die Nachhaltigkeit und industrielle Tauglichkeit vereinen

Die Schuhindustrie steht am Beginn eines
echten Umbruchs: Synthetische Kunststoffe
werden zunehmend hinterfragt, pflanzen-
basierte Materialien gewinnen an Bedeutung.
Montgomery Wagner, Mitgriinder von Revol-
tech, treibt diesen Wandel voran. Mit den
Innovationen LOVR und MATTR présentiert
das Start-up Materialien, die nicht nur
100 Prozent natiirlich, plastikfrei und kreis-
lauffdhig sind, sondern auch in der indust-
riellen Schuhproduktion bestehen. Wagner
erklart, wie Hanffasern zu robusten Ober-
flachen werden, wie Komfortzonen flexibel
gestaltet werden und wie Marken ihre Nach-
haltigkeitsstory glaubwiirdig am Point of Sale
erzahlen konnen. Die Materialien (iberzeugen
nicht nur durch Optik und Haptik, sondern
liefern auch messbare CO,-Vorteile und
sind fir den Kreislauf am Lebensende eines
Schuhs konzipiert. Ein echter Materialwech-
sel, der die Art, wie Schuhe produziert und
wahrgenommen werden, verandern konnte.

bezeichnet seine Materialien
als ,100 % natiirlich, plastikfrei und kreis-
lauffdhig”. Was bedeutet das konkret fiir
die Schuhindustrie?
Mit ,100 % natirlich’ meinen wir, dass
unsere Materialien vollstandig auf pflanzen-
basierten Rohstoffen basieren und frei von
fossilen Kunststoffen konzipiert sind. Wir
verzichten bewusst auf synthetische Bin-
der, PU-Beschichtungen oder Kunststoff-
trager, wie sie bei vielen sogenannten
nachhaltigen Alternativen noch einge-
setzt werden. Fiir die Schuhindustrie
bedeutet das einen echten Material-
wechsel - nicht nur die Optimierung
bestehender Kunststoffsysteme. Viele
biobasierte Materialien am Markt sind
hybride Losungen, die pflanzliche
Komponenten mit petrochemischen
Bestandteilen kombinieren. Unser
Ansatz hingegen denkt Materialarchi-
tektur und Rohstoffbasis von Grund
auf neu. Wir entwickeln pflanzenba-
sierte Alternativen, die eigenstandig
funktionieren, ohne auf fossile Kom-
ponenten zurlickzugreifen.

... und Hanf,

Welche zentralen Eigenschaften von

und sind fiir den Einsatz in
Schuhen besonders relevant?
LOVR zeichnet sich durch eine suede-
artige Oberflache mit natlrlicher Tiefe
aus, die zugleich robust und pragbar ist.
Mechanisch lberzeugt es durch die Hanf-
faserstruktur, die Abrieb reduziert und eine
hohe Designfreiheit ermoglicht - unter-
schiedliche Dicken, Farbvarianten oder
offene Kantenverarbeitung sind realisier-
bar. MATTR ist weich, dehnbar und ware
besonders fiir Komfortzonen wie Zunge,
Futter oder Stretch-Einsatze geeignet. Es
hat ein leichtes, natlrliches Erscheinungs-
bild und erlaubt eine flexible Gestaltung
zonaler Obermaterialeinsatze.

Wie weit ist Revoltech beziiglich industriel-
ler und Lieferfahigkeit?
LOVR wird bereits industriell gefertigt;
die nachste Produktion startet in diesem
Frihjahr, mit Verfligbarkeit ab Juni. MATTR
befindet sich derzeit im LabormaRstab, ist
aber auf bestehender Maschinentechnologie
skalierbar.

Montgomery Wagner

LOVR basiert auf Hanffasern und pflanz-
lichen Komponenten. Wie gelingt dabei die
zwischen Komfort, Haltbarkeit
und Designqualitét?
Hanf bietet exzellente mechanische Eigen-
schaften. Durch gezielte Faseraufbereitung,
Verdichtung und biobasierte Additive ent-
steht ein homogener Materialverbund.
Designqualitat sichern wir Uber definierte
Prozessparameter und enge Abstimmung
mit Marken wahrend der Testphase.

Fiir welche

MATTR besonders?
MATTR wiirde sich vor allem flir Futter, Zunge,
Kragenbereiche und Stretch-Einsatze eignen.
Im Obermaterial kann es zonal eingesetzt
werden, abhangig vom gew(inschten Support.

eignet sich

Wie sich Lebensdauer

und Pflegeeigenschaften mit klassischen
Leder- oder

Unser Ziel ist eine vergleichbare Alltags-
tauglichkeit. Anders als viele synthetische
Alternativen leben unsere Materialien
starker von Struktur und Konstruktion. Mit



der Zeit entwickeln sie - ahnlich wie unbe-
schichtetes Leder - eine natirliche Patina.

Ihre Materialien Atmungs-
aktivitdt und Feuchtigkeitsmanagement?
Beide Materialien unterstiitzen ein naturli-
ches Tragegeflihl. Entscheidend ist jedoch
immer der gesamte Schuhaufbau mit Futter,
Klebstoffen und Konstruktion. LOVR zeigt in
internen Tests geruchsreduzierende Eigen-
schaften und eignet sich daher beispiels-
weise gut flr Einlegesohlen. Zudem hat
LOVR eine mit Leder vergleichbare Wasser-
dampfdurchlassigkeit.

Welche Learnings aus Automotive und
lassen sich auf Schuhe
libertragen?
Automotive-Partner verlangen hohe Pro-
zessstabilitat und klare Qualitatsstandards.
Diese Prazision ubertragen wir auf die
Schuhproduktion, insbesondere bei Abrieb,
Knickverhalten und Verarbeitung.

Welche

die Materialien in
zu bringen?

Es beginnt mit Materialanpassung je nach
Anwendung, gefolgt von Verarbeitungs-
tests auf bestehenden Maschinen, einer
Pilotphase mit Marken, Definition von
Qualitatsstandards und schlieBlich der
Serienintegration.

sind notwendig, um

Erfordern die spezielle
Maschinen oder Know-how auf bestehenden
Fertigungsanlagen?

Unsere Materialien sind flir bestehende
industrielle Prozesse konzipiert. Spezial-
maschinen sind in der Regel nicht ndtig,
Parameter wie Nadel, Faden oder Klebstoff-
system missen nicht angepasst werden.

LOVR besteht aus Hanffasern

Welche bieten die Materialien
Marken hinsichtlich Image, Preispositio-
nierung oder Handel?

Unsere Materialien stehen fiir glaubwiirdige
Nachhaltigkeit, differenzierbare Haptik und
Optik und unterstiitzen ESG-Strategien sowie
Scope-3-Reduktionen. Gleichzeitig sind sie
kompatibel mit bestehenden Lieferketten.

Wie lasst sich die Nachhaltigkeitsstory am
Point of Sale

Drei Kernbotschaften funktionieren beson-
ders gut: 100 % plastikfrei, pflanzenbasiert -
etwa LOVR aus Hanf-Reststromen - und flr
Kreislauffahigkeit entwickelt. Erganzt durch
transparente Materialinformationen und
nachvollziehbare Daten.

Welche

begegnen lhnen?

Viele glauben, vegan sei automatisch
kunststofffrei - das ist nicht immer der Fall.
Auch bei Haltbarkeit oder biologischem
Abbau herrscht Unsicherheit. Aufklarung
ist entscheidend, da biologischer Abbau
nur unter geeigneten Bedingungen erfolgt.

Wie lasst sich der Materialkreislauf am
Ende der Lebenszeit eines Schuhs praktisch

Wichtig ist die Reduktion von Materialmix
im Gesamtprodukt. Modelle sind Riicknah-
mesysteme, sortenreine Recyclingpfade
oder biologische Abbauoptionen. LOVR
und MATTR sind biologisch abbaubar und
recyclingfahig konzipiert.

Welche spielen Zertifizierungen
oder 6kologische Standards?
Zertifizierungen schaffen Transparenz und
Vergleichbarkeit. LOVR und MATTR sind bei-
spielsweise USDA Biopreferred zertifiziert.
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Kénnen Sie konkrete im
Vergleich zu Leder nennen?

LOVR weist einen cradle-to-gate-Wert von
2,54 kg CO,e pro Quadratmeter auf, konven-
tionelles Rindsleder deutlich mehr. MATTR
liegt bei 2,71kg CO,e pro Quadratmeter.
Daraus ergibt sich echtes Potenzial zur
Reduktion von Scope-3-Emissionen.

Wie sich Revoltech im Wett-
bewerb zu anderen biobasierten Material-
innovationen?

Viele Alternativen kombinieren biobasierte
Rohstoffe mit synthetischen Komponenten
oder stofen bei Skalierung und Kosten an
Grenzen. Unser Ansatz verbindet Plastik-
freiheit, industriekompatible Produktion,
Skalierbarkeit und eine Materialplattform
flir mehrere Branchen.

Revoltech GmbH, Darmstadt

Deutsches Startup und Spin off der
Technischen Universitat Darmstadt,
spezialisiert auf die Entwicklung
wirklich plastikfreier, pflanzenba-
sierter Materialien flir eine kreislauf-
fahige Industrie.

LOVR erhielt unter anderem den Deut-
schen Nachhaltigkeitspreis 2025 und
den German Ecodesign Award 2025.

Schuhe, Mode, Accessoires, Auto-
motive-Interieur - mit Fokus auf
industriekompatible  Skalierbarkeit
ohne Spezialmaschinen,

revoltech

MATTR basiert auf schnell nachwachsenden Algen
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Nachhaltige

Die Nachfrage nach nachhaltigen Materialien
wachst rasant - nicht nur in der Modebranche,
sondern ebenso in der Automobilindustrie, im
Mébelbereich und in der Innenraumgestal-
tung. Vor diesem Hintergrund biindeln das
US-amerikanische Bio-Design-Unternehmen
Modern Meadow und die deutsche Premium-
Gerberei Heller-Leder ihre Kompetenzen. Mit
dem Joint Venture Innovera Europe entsteht
eine eigenstandige européaische Einheit, die
ein neuartiges, lederahnliches Material kinf-
tig direkt vor Ort entwickeln und in groBem
Mafstab produzieren soll. Im Zentrum steht
das Material Innovera, das so konzipiert wurde,
dass es das Aussehen und die Haptik von
Leder maéglichst authentisch nachbildet. Tech-
nisch orientiert es sich am Kollagen, jenem
Strukturprotein, das tierischem Leder seine
typische Festigkeit, Elastizitat und Geschmei-
digkeit verleiht. Anders als klassisches Leder
ist Innovera jedoch vollstandig tierfrei. Es
basiert auf pflanzlichen Proteinen, Biopolyme-
ren und recyceltem Kautschuk und besteht zu
mehr als 80 Prozent aus erneuerbarem Koh-
lenstoff. Damit positioniert sich das Material als
Alternative flir Unternehmen, die hochwertige
Produkte entwickeln mochten, zugleich aber
ihren  okologischen FuBabdruck reduzieren
wollen. Die Entscheidung, die Produktion nach
Europa zu bringen, ist strategisch bedeut-
sam. Die neue, hochmoderne Anlage soll
Ende 2026 in Betrieb gehen und die regionale
Nachfrage bedienen. Fur europaische Kunden
bedeutet dies kirzere Transportwege, schnel-
lere Abstimmungsprozesse und eine stabilere
Lieferkette. Gerade in Zeiten geopolitischer

im groR3en Stil

Modern Meadow und Heller-Leder griinden Innovera Europe

Unsicherheiten und komplexer Handelsbe-
ziehungen gewinnt eine regionale Fertigung
erheblich an Bedeutung. Die Nahe zu wichti-
gen Gerberei-Clustern erleichtert zudem die
Zusammenarbeit und verkirzt Entwicklungs-
zyklen. Ein zentrales Element des Geschafts-
modells ist das sogenannte ,Dry White". Dabei
handelt es sich um ein Halbfabrikat, das an
Gerbereien geliefert wird. Im Unterschied zur
traditionellen Lederproduktion entfallen dabei
besonders ressourcenintensive frihe Verar-
beitungsschritte. Gerbereien erhalten ein vor-
bereitetes Material, das sie in ihren bestehen-
den Prozessen weiterveredeln konnen. Dieses
Vorgehen reduziert den Aufwand in den ersten
Produktionsphasen und sorgt gleichzeitig fur
planbare Qualitat und hohe Skalierbarkeit. Fir
die Betriebe bedeutet das einen zuverlassige-
ren Zugang zu einem innovativen Rohmaterial,
das sich nahtlos in bestehende Arbeitsablaufe
integrieren lasst. Mit der vertieften Partner-
schaft er6ffnen sich zudem neue Innovations-
felder. Geplant sind unter anderem leistungs-
fahige Wildleder-Optiken sowie hochwertige
Oberflachen, die als Alternative zu Vollkorn-
leder eingesetzt werden konnen. Damit richtet
sich Innovera gezielt an Premiumsegmente, in
denen nicht nur Nachhaltigkeit, sondern auch
Asthetik, Haptik und Performance entschei-
dend sind. Bei Heller-Leder sieht man in dem
Joint Venture eine richtungsweisende Entwick-
lung. ,Durch die Produktion dieses Materials
der nachsten Generation in Europa erhalten
wir einen schnelleren Zugang zu hochwertigen
Dry-White-Rohstoffen, reduzieren die Komple-
xitdt der Lieferkette und starken unsere Fahig-

Innovera verfiigt liber lederdhnliche Eigenschaften

keit, Kunden zu bedienen, die nach nachhal-
tigen, leistungsstarken Losungen suchen, die
sich nahtlos in bestehende Leder-Workflows
integrieren lassen’, so Geschéftsflihrer Frank
Fiedler. Die Grindung von Innovera Europe
steht damit exemplarisch fur einen grundle-
genden Wandel in der Materialindustrie. Statt
bestehende Strukturen zu verdrangen, setzt
das Modell auf Integration und Kooperation
mit traditionellen Gerbereien. Nachhaltige
Innovation wird nicht als Bruch mit dem Erbe
verstanden, sondern als Weiterentwicklung.
Fir die Automobil-, Schuh-, Mébel- und Mode-
industrie erdffnet sich damit die Perspektive
auf ein Material, das vertraute Eigenschaften
mit neuen okologischen Anspriichen verbin-
det - und nun auch in Europa in industriellem
Maf3stab verfligbar sein soll.

Die CHT-Gruppe, international tatiger Anbieter von Textilchemie und
Farbstoffen, zeigt auf der Performance Days Functional Fabric Fair am
18. und 19. Marz 2026 in Minchen ihre neuesten Entwicklungen im
Bereich nachhaltiger Textiltechnologien. Im Mittelpunkt stehen innova-
tive Farbeverfahren und funktionale Veredelungen, die gezielt die Eigen-
schaften von Textilien verbessern sollen.

Zu den Messe-Highlights zéhlen:

- Pigmentura by CHT: Dieses pigmentbasierte Farbeverfahren kommt
ohne Wasser fur Seifen und Spulen aus und bendtigt keine energiein-
tensive Erhitzung des Prozesswassers. Der Wasserverbrauch im Farbe-
prozess kann so um bis zu 96 Prozent reduziert werden. Pigmentura
wurde 2024 mit dem Bundespreis Ecodesign in der Kategorie Produkt
sowie 2026 mit dem Deutschen Nachhaltigkeitspreis in der Kategorie
Produkte ausgezeichnet.

- BeSo Strong: Mit dieser Textilveredelung lassen sich Haltbarkeit und
Strapazierfahigkeit von Kleidungsstiicken gezielt erhdhen. Die Abrieb-
festigkeit wird verbessert, sodass Textilien langer nutzbar bleiben,

ohne dass Komfort oder Optik beeintrachtigt werden. BeSo Strong
eignet sich flir Maschen- und Webwaren aus zellulosischen Fasern
und deren Mischungen, einschlieBlich recycelter Baumwollfasern, und
kann in Bereichen wie Workwear, Outerwear, Strickwaren oder All-
tagsbekleidung eingesetzt werden.

- Arristan rair: Die hydrophile Ausristung wird aus recycelten PET-
Flakes hergestellt und sorgt flir Feuchtigkeitsregulierung, schnelles
Trocknen und verbesserte Schmutzabweisung. Sie eignet sich insbe-
sondere fiir die Veredelung von recycelten Garnen und Geweben, die
anschlieBend erneut recycelbar sind, und unterstiitzt damit die textile
Kreislaufwirtschaft.

Bereits 2025 wurde CHT zum dritten Mal in Folge von adidas mit dem
AdiFormulator Award flr nachhaltige Innovationen ausgezeichnet. Das
Unternehmen, das sich im Stiftungsbesitz befindet, verfolgt eine umfas-
sende Nachhaltigkeitsagenda und legt bei der Entwicklung und
Herstellung seiner Produkte besonderen Wert auf biobasierte, biolo-
gisch abbaubare und recycelte Materialien.
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Fortschrittliche TPU-Materialien: Physikalisches Schaumen in

der Schuhproduktion Gore prdsentiert

fiir neuen Kampf- und
Einsatzstiefel

Moderne Schuhe sollen leicht, komfortabel und '
langlebig sein - gleichzeitig gewinnen umwelt-
freundliche Herstellungsprozesse an Bedeu-
tung. Die Zwischensohlen spielen dabei eine
zentrale Rolle, da sie Dampfung, Riickstellkraft
und Haltbarkeit bestimmen. Neue TPU-Materia-
lien von Covestro ermdglichen das Aufschau-
men von Zwischensohlen mit Uberkritischen
Fluiden (SCF) im SpritzgieBverfahren. Anders
als chemische Treibmittel entstehen keine zuséatzlichen Ruickstande, was die Recycling-
fahigkeit verbessert. Gleichzeitig konnen mehrere Bauteile in einem Schritt geformt werden,
Montage entfallt, Zykluszeiten verkiirzen sich, und der Energieverbrauch sinkt. Die mikrozel-
lulare Struktur der TPU-Sohlen sorgt fiir Formstabilitat und Druckbestandigkeit. Die Schuhe
bleiben dauerhaft komfortabel und leistungsfahig - sowohl im Alltag als auch beim Sport.

196 g ﬂ“m"""""&’i--wru
Die Marke Gore-Tex hat eine Konzeptstudie
flr einen neu entwickelten Kampf- und Ein-
satzstiefel vorgestellt. Gezeigt wird ein realer
Prototyp, der Robustheit eines klassischen
Einsatzstiefels mit dem Tragekomfort moder-
ner Performance-Schuhe verbinden soll.
Technische Grundlage ist das Obermaterial
Gore-Tex Extraguard. Dieses zeichnet sich
laut Unternehmen durch eine sehr geringe
Wasseraufnahme, schnelle Riicktrocknung
sowie ein konstant niedriges Gewicht auch
bei Nasse aus. Gleichzeitig soll das Material
robust und widerstandsfahig sein. Durch
diese Eigenschaften seien neue konstruktive
Ansatze maoglich, etwa reduzierte Nahte und
vereinfachte Schaftkonstruktionen.

KEEN PRASENTIERT LEIMFREIEN SCHUH

Der US-amerikanische Schuhhersteller Keen hat sein Open-Air-Modell Uneek
technisch weiterentwickelt und mit dem Uneek 360 eine neue, modular auf-
gebaute Version vorgestellt. Kennzeichnend fir das Modell ist eine vollstandig
leimfreie Konstruktion. Statt Klebstoffen werden die einzelnen Komponenten
durch ein Kordelsystem zusammengehalten, wodurch nach Unternehmens-
angaben I0sungsmittelhaltige Stoffe in der Produktion entfallen. Der Uneek

Die Studie wurde als vollstandiger Neuent-
wurf konzipiert und orientiert sich nicht an
klassischen Lederkonstruktionen. Auch im
Sohlenbereich geht Gore neue Wege: Zum
Einsatz kommen ETPU-Mittelsohlen aus dem

360 ist damit das erste Modell der Marke, das ohne Losungsmittel gefertigt
wird. Er ist Teil der unternehmenseigenen ,Detox the Planet™Initiative, die 2014
gestartet wurde und darauf abzielt, schadliche Chemikalien aus der Produktion
zu eliminieren. Keen gibt an, in diesem Zusammenhang PFAS aus dem Sorti-
ment entfernt zu haben und den Einsatz weiterer problematischer Stoffgruppen
schrittweise zu reduzieren. Konstruktiv setzt der Uneek 360 auf ein modula-
res Vier-Komponenten-System. Das gestrickte Obermaterial enthélt recycelte
Kunststofffasern, unter anderem aus Plastikflaschen, und ist abnehmbar. Auch
die Kordeln bestehen aus recyceltem Material. Die AuBensohle basiert auf einer
abriebfesten Gummi-Schaum-Mischung, die geringes Gewicht mit Traktion

Performance-Schuhsegment, die geringes
Gewicht mit dauerhafter Dampfung und
Flexibilitat kombinieren sollen. Ein modularer
Torsions-Shank tibernimmt die Stabilisierung.
Das Gesamtgewicht der Prototypen liegt bei
rund 1,2 Kilogramm pro Paar. Mit der Konzept-
studie will Gore nach eigenen Angaben auf-
zeigen, welches Potenzial moderne Material-
technologien fiir die Weiterentwicklung von
Militar- und Einsatzschuhen bieten.

und Haltbarkeit verbinden soll.

Stahl erhalt erneut Award von Adidas

Das niederlandische Unternehmen Stahl, das sich auf spezielle Beschichtungen flir Leder, Textilien und andere flexible Materialien spezialisiert
hat, ist von Adidas mit dem Adiformulator Award 2025 ausgezeichnet worden. Stahl erhalt die Auszeichnung bereits zum zweiten Mal in Folge. Der
Preis wiirdigt vor allem die Arbeit von Stahl, Produkte herzustellen, die weniger schadliche Chemikalien enthalten und damit sicherer fiir Menschen
und Umwelt sind. Ein zentrales Ziel des Unternehmens ist, dass alle wichtigen Materialien den Vorgaben der ZDHC Manufacturing Restricted Sub-
stances List (MRSL) entsprechen. Diese Liste legt fest, welche Stoffe in der Produktion nicht oder nur in sehr geringen Mengen verwendet werden
dirfen. Stahl arbeitet seit Jahren daran, problematische Substanzen Schritt fur Schritt aus seinen Produkten zu entfernen und gleichzeitig neue,
umweltfreundlichere Alternativen einzusetzen. Darlber hinaus sorgt Stahl daflir, dass die Produkte transparent gelistet sind, sodass Marken und
Hersteller genau sehen konnen, welche Beschichtungen sicher und nachhaltig sind. Das Unternehmen setzt sich auRerdem eigene Ziele fiir 2030,
um die gesamte Produktpalette noch starker auf diese Standards auszurichten und die Zusammenarbeit mit Partnern in der Lieferkette zu fordern.
Stahl entwickelt Beschichtungen, die das Aussehen, die Haptik und die Haltbarkeit von Materialien verbessern. Die Produkte kommen unter
anderem in Schuhen, Kleidung, Autos, Luxusartikeln, Verpackungen und Wohntextilien zum Einsatz.
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STABILES GESCHAFT

IN BEWEGTEN ZEITEN

Die deutsche Schuhindustrie wachst 2025 moderat - bei steigenden Importen und anhaltendem Kostendruck

Ohne grof3e Ausschlége, aber mit klaren Ver-
schiebungen: Die deutsche Schuhindustrie
hat 2025 ihren Umsatz gesteigert - und steht
zugleich unter strukturellem Druck. Das zei-
gen die aktuellen Zahlen, die der Branchen-
verband im Rahmen der Micam in Mailand
vorgestellt hat. Mit 2,33 Milliarden Euro
Umsatz erzielten die deutschen Schuhher-
steller 2025 ein Plus von 3,2 Prozent - getra-
gen vor allem vom Inlandsgeschéft.

Inlandsmarkt als Stabilitatsanker

Mit einem Plus von 6,0 Prozent auf 1,83
Milliarden Euro entwickelte sich der heimi-
sche Markt 2025 deutlich dynamischer als
das Auslandsgeschaft, das um 5,9 Prozent
zuriickging. Insgesamt setzte die deutsche
Schuhindustrie 2,33 Milliarden Euro um
- ein moderates, aber bemerkenswertes
Wachstum in einem wirtschaftlich ange-
spannten Umfeld. Gleichzeitig sank die Zahl
der Beschaftigten in Betrieben mit mehr als
50 Mitarbeitern leicht um 1,8 Prozent auf 9.124.
Rechnet man kleinere Unternehmen hinzy,
sichert die Branche rund 15.500 Arbeitsplatze
in Deutschland. Auffallig ist die Preisent-
wicklung: Die Erzeugerpreise fiir Schuhe
stiegen 2025 um 1,4 Prozent, wahrend die
Verbraucherpreise mit lediglich +0,4 Pro-
zent nahezu stabil blieben. Damenschuhe
(+0,7 %) und Kinderschuhe (+0,5 %) verteu-
erten sich moderat, Herrenschuhe wurden
sogar minimal giinstiger (-0,3 %). In einem
insgesamt inflationsgepragten  Umfeld
behauptet sich der Schuh damit als ver-
gleichsweise preisstabiles Konsumgut.

Export: Mehr Paare, weniger Wert

364,7 Millionen Paar Schuhe exportierte
Deutschland 2025 - ein Mengenplus
von 2,0 Prozent. Doch der Wert der
Ausfuhren sank leicht um 0,8 Prozent
auf 10,6 Milliarden Euro. Der durch-
schnittliche Exportpreis pro Paar fiel
von 29,80 auf 29,00 Euro.

Wachstumstreiber waren vor allem
Schuhe mit textilem Obermaterial (+5,1
%). Leder- und Kunststoffmodelle leg-
ten moderat zu. Wichtigster Absatz-
markt bleibt Polen, gefolgt von Frank-
reich und den Niederlanden. Auch
Italien gewinnt an Bedeutung - insbe-
sondere bei textilen StraBenschuhen.

Die wichtigsten Importlander
(Anteil in % am Gesamtexport)

1.  China 41,5
2. Vietnam 20,2
3. Indonesien 6,2
4, Myanmar 3,7
5. ltalien 3,2
6. Indien 2,9
7. Kambodscha 2,6
8. Niederlande 2,4
9. Bangladesh 2,2
10. Portugal 2,0
1. Spanien 14

Andere Lander 1,7

Die wichtigsten Exportlander
(Anteil in % am Gesamtexport)

1.  Polen 20,0
2.  Frankreich 1,2
3. Niederlande 8,3
4. ltalien 78
5. Slowakei 6,2
6.  Spanien 57
7. USA 4,9
8. Osterreich 4,4
9. Tschechien 3,9
10. Schweiz 3,8
1. GroBbritannien 3,1
12. Portugal 0,9

Andere Lander 19,8

Bemerkenswert ist die Entwicklung in den
USA: Trotz neuer handelspolitischer Spannun-
gen und zusatzlicher Zolle unter der zweiten
Amtszeit von Donald Trump stiegen die Exporte
dorthin um 21,3 Prozent auf 17,8 Millionen Paar.
Die Vereinigten Staaten bleiben damit ein stra-
tegisch relevanter Markt - wenn auch unter
erschwerten Rahmenbedingungen.

Importdynamik: Asien dominiert, Europa
holt auf

Wahrend die Exporte nur leicht wuchsen,
legten die Importe kréftig zu: 737,5 Millionen
Paar Schuhe wurden 2025 nach Deutschland
eingeflihrt - ein Plus von 10,5 Prozent. Der
Importwert stieg sogar um 13,8 Prozent auf
13,3 Milliarden Euro. China bleibt mit einem

Anteil von 41,5 Prozent wichtigstes Lieferland.
Doch Vietnam gewinnt weiter an Gewicht:
Jeder fiinfte in Deutschland importierte
Schuh stammt inzwischen von dort. Die Ein-
fuhren aus Vietnam stiegen um 21,8 Prozent.
Auch Indonesien verzeichnet zweistellige
Zuwachse. Parallel dazu wachst die Bedeu-
tung europdischer Lieferanten. Italienische
Schuhimporte legten um 5,2 Prozent zu, por-
tugiesische sogar um 16,7 Prozent. Besonders
dynamisch entwickelten sich italienische
Damenschuhe mit Lederoberteil: +32,7 Pro-
zent auf 5,5 Millionen Paar. Qualitat, Design-
kompetenz und Nahe zum Markt bleiben also
starke Argumente.

Politische Baustellen und strukturelle
Risiken

Die wirtschaftlichen Kennzahlen erzéhlen
jedoch nur einen Teil der Geschichte. Drei
von vier Unternehmen sehen die schwache
Inlandsnachfrage als grofStes Geschéftsri-
siko. 70 Prozent bewerten die wirtschafts-
politischen Rahmenbedingungen als Belas-
tung. Blirokratie, steigende Lohnkosten und
regulatorische  Unsicherheiten bremsen
Investitionen - ein Drittel der Betriebe plant
in den kommenden zwolf Monaten keinerlei
Investitionen. Hinzu kommt der Wettbe-
werbsdruck durch asiatische Onlineplatt-
formen, die Produkte oftmals ohne ausrei-
chende regulatorische Kontrolle in den EU-
Binnenmarkt bringen. Die Branche fordert
gleiche Wettbewerbsbedingungen, klare
Haftungsregeln und eine konsequente
Durchsetzung bestehender Vorschriften.
Auch die europaische Regulierung sorgt
flr Diskussionen. Zahlreiche Initiativen im
Rahmen des Green Deals gelten als praxis-
fern und burokratisch aufwendig.

Ausblick: Zwischen Zuriickhaltung und
Chancen

Fur 2026 erwartet rund 40 Prozent der Unter-
nehmen stabile Umsétze. Das internationale
Geschaft gilt dabei als wichtiger Stabilitats-
faktor. Neue Impulse erhofft sich die Branche
von moglichen Freihandelsabkommen mit
dynamischen Wirtschaftsraumen wie Indien
oder Indonesien - vorausgesetzt, sie werden
ausgewogen gestaltet. Gleichzeitig eroff-
nen sich Chancen durch den anhaltenden
Inlandstourismus und steigende Passagier-
zahlen im Luftverkehr.



GEGEN DEN MARKTTREND

Verbundgruppe steigert 2025 die Zentralregulierung trotz ricklaufiger AuSenumsatze

Die SABU GmbH zieht nach ihrer jiings-
ten Messe eine insgesamt stabile Bilanz fiir
das Geschdftsjahr 2025. In einem weiterhin
riickldufigen Marktumfeld entwickelte sich
die Verbundgruppe robuster als der Gesamt-
markt und baute ihre Zentralregulierung aus.

Mit 180 Marken und 130 Ausstellern besta-
tigte die SABU-Messe ihre Rolle als Infor-
mations-, Order- und Netzwerkplattform
innerhalb der Branche. Rund 350 Besucher
sorgten fiir eine Beteiligung auf Vorjahres-
niveau. Neben der Order standen vor allem
praxisnahe Impulse im Fokus. Eine Moden-
schau présentierte die wichtigsten Trends
der kommenden Saison. Ergdnzend dazu
widmeten sich zwei Workshops aktuellen
unternehmerischen Fragestellungen: Stra-
tegien zur systematischen Kundenbindung
sowie Konzepte flir eine starker verkaufs-
orientierte Marketingplanung wurden dabei
praxisnah aufgezeigt.

ZR-TOPLISTE (2025)

2 Skechers USA
Rieker-Schuh GmbH
Gabor Shoes GmbH
Wortmann KG

Legero Schuhfabrik
adidas AG

10 Schuh-Union GmbH
16 AstorMueller AG

9 Puma SE

12 Intersport Nike

n Paul Green GmbH
15 Ricosta

13 ara Shoes GmbH

22 Caprice
14 Lloyd Lifestyle GmbH

1
3
4
6 Lowa-Sportschuhe GmbH
5
7
8

Lugina-Schuhfabrik GmbH

18 Lukas Meindl GmbH & Co. KG

17 Ecco (Deutschland) GmbH
20 Josef Seibel Schuhfabrik GmbH

Wahrend der AuBenumsatz der angeschlos-
senen Handler 2025 um rund vier Prozent
zurlickging, steigerte die SABU GmbH ihren
Zentralregulierungsumsatz um drei Prozent.
Die Entwicklung unterstreicht die vergleichs-
weise stabile Position der Verbundgruppe
im schwierigen Marktumfeld. Strukturell ver-
zeichnet SABU eine leichte Ausweitung des
Filialnetzes: Die Zahl der Points of Sale der
Mitglieder stieg auf Uber 1.350 Standorte.
Gleichzeitig verschieben sich Sortiments-
profile. Der Anteil der Vollsortimenter sank
von 73 auf 69 Prozent. Geschafte ohne Kin-
derschuhe nahmen von 25 auf 30 Prozent zu.
Deutlich gewachsen ist der Anteil der Hand-
ler mit erganzendem Textilangebot, der von
29 auf 35 Prozent stieg.

SABU-Geschaftsfiihrer Stephan Krug sieht

darin eine zunehmende Konzentration
im Markt: ,Weniger Unternehmen, mehr

+42 %

s

2021 2022

ZR-Umsatz SABU

- +1N%
7
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POS. Wachstum gibt es vor allem im Fach-
marktbereich und bei Textilhandlern mit
Schuhsortiment.”

Im Lieferantenranking der Zentralregulierung
Ubernahm 2025 Skechers erstmals die Spit-
zenposition und |0ste damit Rieker ab. Zu
den flinf umsatzstarksten Lieferanten zahlen
zudem Gabor, Wortmann und Lowa. Deutlich
verbessern konnte sich AstorMueller, das von
Rang 16 auf Platz 10 vorriickte.

Zur Unterstutzung der angeschlossenen
Unternehmen bietet SABU gemeinsam mit
der RSB Retail + Service Bank im Marz und
April 2026 ein erweitertes Valuta-Modell an.
Zwei Dekaden sind frei wahlbar, zusatzlich
ist eine Verlangerung um 30 Tage maglich.
Das Angebot soll kurzfristigen Liquiditats-
spielraum schaffen und die finanzielle Flexi-
bilitat der Mitglieder erhohen.

Entwicklung des ZR-Umsatzes
der SABU GmbH

Seit 2022 ist der Umsatz der ZUSA enthalten.

N < Il
~ Il _

2023 2024 2025

B ZR-Umsatz ZUSA
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Birkenstock trotzt dem Winter

Birkenstock verzeichnet im Weihnachts-
quartal ein Uberraschend starkes Wachstum.,
Dank der Beliebtheit von Clogs, Boots und
geschlossenen Modellen stieg der Umsatz bis
Ende Dezember um 1,1 Prozent auf 401,9 Mil-
lionen Euro, wahrungsbereinigt sogar um
18 Prozent. Besonders stark legte die APAC-
Region mit 28 Prozent zu. Die Zahl der eige-
nen Stores stieg weltweit um 9 auf insgesamt
106. CEO Oliver Reichert betont die anhal-
tend hohe Nachfrage; der Nettogewinn klet-
terte um 151 Prozent auf 50,6 Millionen Euro,
belastet durch Wahrungseffekte und hohere
US-Zolle. Birkenstock investierte rund 38 Mil-
lionen Euro, unter anderem in einen neuen
Standort in Wittichenau, und plant den Aus-
bau der Einzelhandelsprasenz mit rund 40
neuen Stores weltweit. Geschlossene Modelle
und hochwertige Boots tragen zunehmend
zum Umsatz bei (38 Prozent des Gesamtge-
schafts), mit dem Ziel, Birkenstock starker als
Ganzjahres-Schuhmarke zu positionieren.

Gabor startet neue Website

DI NEUEN RETRO SKEAKIR FUR DA

e e e

Die neue Gabor-Website

Die Traditionsschuhmarke Gabor hat ihre
Onlineprasenz neu gelauncht: Seit Mitte
Februar 2026 ist die Uberarbeitete Website
unter gaborcom mit komplett neuem Auf-
tritt live gegangen. Damit setzt Gabor einen
weiteren Baustein seiner jingst gestarteten
Markenoffensive ,Gabor Brand New" um, die
die Marke frischer, zugéanglicher und starker
erlebbar machen soll. Die neue Plattform
prasentiert sich in einem moderneren Look
und ist in allen Bereichen - von Produktpra-
sentation Uber Navigation bis zur Ansprache
- auf zeitgemaBe Kundenerwartungen
ausgerichtet. Der Website Relaunch ist
Teil einer umfassenden strategischen
Neuausrichtung, die bereits im vergan-
genen Jahr mit einem neuen Marken-
design, Logo und einer emotionaleren
Markenkommunikation begann. Ziel ist
es, Gabor sowohl im digitalen Raum als
auch am Point of Sale starker zu posi-
tionieren und die Verbindung zu Hand-
lerpartnern und Endkunden zu intensi-
vieren. Die technische Basis des Online
Shops, inklusive bestehender Kunden-
konten, Bestell- und Retourenprozesse,
bleibt unverandert, sodass Kunden

wie gewohnt einkaufen kdnnen.

ON EROFFNET ZWEITE LIGHTSPRAY-FABRIK IN SUDKOREA

Der Schweizer Sportartikelhersteller On hat seine zweite LightSpray-Produktionsstéatte in der
Nahe von Busan, Stidkorea, erdffnet. Die Anlage ist mit 32 Robotern ausgestattet und steigert
die Produktionskapazitat flr robotergespritzte Schuhoberteile im Vergleich zur ersten Fabrik
in Zurich um das 30-fache. Der erste Schuh, der vollstandig in der neuen Anlage gefertigt
wird, ist der LightSpray Cloudmonster 3 Hyper, der ab dem 5. Marz zunachst in einer limi-
tierten Auflage online und in On-Stores in Nordamerika erhéltlich sein wird. Der weltweite
Launch ist flir den 16. April 2026 geplant. On hatte die LightSpray-Technologie 2024 einge-

fuhrt,

um Obermaterialien automatisiert zu spritzen. Die neue Fabrik soll die global

skalierbare Produktion vorantreiben, wobei weitere Standorte, insbesondere
e in den USA, geplant sind. Stidkorea wurde als Standort aufgrund
seiner Expertise in Robotik und Automatisierung gewahlt.

New Balance steigert
Umsatz

New Balance erzielte 2025 einen welt-
weiten Umsatz von 9,2 Milliarden US-
Dollar - ein Plus von 19 Prozent gegen-
liber dem Vorjahr und das flinfte Jahr in
Folge mit zweistelligem Wachstum. Seit
2020 stieg der Umsatz um 180 Prozent.
Stark wuchsen Nordamerika (+20 %) und
Europa (+30 %); erstmals Uberschritten
das Apparel-Segment und die Retail-
Stores die Marke von einer Milliarde US-
Dollar. CEO Joe Preston flihrt dies auf die
Premium-Positionierung, Lifestyle- und
Performance-Produkte sowie Investitio-
nen in digitale Systeme und Direktvertrieb
zurtlick.

mh ' i? .
e ™ / LightSpray-Cloudmonster 3 Hyper

Leichtes Minus fiir Crocs

Der US-Freizeit-Schuhhersteller Crocs
hat seine Ergebnisse flir das vierte
Quartal und das Gesamtjahr 2025 vor-
gelegt. Im vierten Quartal erzielte Crocs
einen Umsatz von 958 Millionen US-
Dollar, was einem leichten Rlckgang
von 3,2 Prozent gegenutiber dem Vorjahr
entspricht. Besonders auffallig: Das
DTC-Geschaft wuchs um fast funf Pro-
zent, wahrend der Wholesale-Absatz
deutlich sank. Fur das Gesamtjahr
2025 weist Crocs einen Umsatz von
4,041 Milliarden Dollar aus (-1,5%). Der
Umsatz der Kernmarke Crocs wuchs
leicht um 1,5 Prozent auf 3,326 Milliarden
Dollar, der von Heydude bracht dagegen
um 13,3 Prozent auf 379 Millionen Dollar

en.

AMER SPORTS: ZWEI MARKEN AUF VOLLDAMPF

Amer Sports steigerte 2025 den Umsatz um 27 Prozent auf 6,6 Milliarden US-Dollar. Wachs-
tumstreiber sind vor allem Arc'teryx und Salomon, die beide dynamisch expandieren.
Salomon wuchs um 31 Prozent auf 2,41 Milliarden US-Dollar und Uberschritt erstmals die
Zwei-Milliarden-Marke. Besonders stark: das Footwear-Segment. Mit dem Sportstyle-
Ansatz verbindet die Marke technische Performance mit urbaner Asthetik und erreicht
jlngere Zielgruppen. Amer investiert gezielt in Retail-Expansion und Markenaufbau - vor
allem in Metropolen und in China. Arc'teryx legte im Bereich Technical Apparel um 30
Prozent auf 2,86 Milliarden US-Dollar zu. Auch das technisch ausgerichtete Schuhgeschaft
gewinnt an Bedeutung. Parallel treibt die Marke ihre Direct-to-Consumer-Strategie voran.

Valleverde halt Marktposition in schwierigem Umfeld

Valleverde, Marke des Silver1-Konzerns der Familie Silvagni, hat 2025 trotz eines heraus-
fordernden Marktumfelds ein Wachstum verzeichnet. Die verkauften Paarzahlen stiegen
um acht Prozent, wahrend der Umsatz stabil bei 30 Millionen Euro blieb. ,In zwei Jahren
hat unsere Branche rund 15 Prozent an Absatz und Umsatz verloren. Es werden weniger
Schuhe gekauft und der Durchschnittspreis ist gesunken’, so Firmenchef Elvio Silvagni.
Die Marke ist in iber 1.300 Verkaufsstellen vertreten und setzt zunehmend auf Interna-
tionalisierung. Seit der Ubernahme 2015, nach zwei Insolvenzen, wurde Valleverde neu
positioniert: eine Kombination aus Mode, Komfort und erschwinglichem Preis soll die
Marke flir ein breites Publikum attraktiv machen.



Weitere Schuhgeschafte schlieBen

Mehrere Schuhfachgeschéfte in Deutschland und der Schweiz been-
den in diesem Jahr ihren Verkauf. Das Geschaft Lauter Schuhe in der
Stidharz-Galerie Nordhausen wird im Sommer schlieBen; Inhaberin
Maxi Glinther von der Lawudi GmbH aus RoRla fuhrt dies auf riicklau-
fige Besucherzahlen, steigende Betriebs- und Personalkosten sowie
schwierige Rahmenbedingungen im stationdren Handel zurlick. Ein
Raumungsverkauf lauft bis zum 30. Juni, weitere 22 Filialen und der
Onlinehandel bleiben bestehen. Nach fast 20 Jahren in der Celler Innen-
stadt schlieBt Nothnagel - Gut zu Fu Ende April. Inhaber Holger
Nothnagel nennt langjahrige Umsatzriickgénge, steigende Mieten
und den wachsenden Onlinehandel als Griinde. In Buxtehude been-
det Heider Schuhmoden nach 64 Jahren dauerhaft den Verkauf,
die angeschlossene Schuhwerkstatt wird jedoch weitergeflihrt.
Gegrlindet 1962, entwickelte sich der Betrieb Uber Jahrzehnte
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Heider Schuhmoden

Schuhgeschéft Thiemann

zu einem traditionsreichen Fachgeschéaft. Auch das Schuhge-
schéft Thiemann im Peiner Ortsteil Vohrum schlieBt nach nahezu
60 Jahren zum 31. Marz. Inhaber Andreas Thiemann begriindet
die SchlieBung mit dem anhaltenden Strukturwandel im Einzelhan-
del sowie personlichen Griinden. Ende Marz 2026 schliet Schuhe
Christen in Wynigen in der Schweiz nach 18 Jahren Geschéftstatigkeit.
Inhaberin Sabine Christen beendet damit ihre berufliche Laufbahn.

VON ZALANDO

neue Zalando-Gesicht.

Jomos: Stablibergabe im Verkaufsgebiet Ost

Im Verkaufsgebiet Ost der Komfortschuhmarke Jomos
kommt es zu einer personellen Veranderung: Nach 25
Jahren Tatigkeit verabschiedet sich Matthias Kieschkar
in den Ruhestand. Er betreute die Regionen Brandenburg,
Mecklenburg-Vorpommern, Sachsen, Sachsen-Anhalt
und Thiringen. Die Nachfolge Gbernimmt Marko Leib.
Ab der Verkaufssaison H/W 2026/27 verantwortet er
zusatzlich zu seinen bisherigen Regionen Bayern-Nord
und Hessen auch das ostdeutsche Verkaufsgebiet.

Matthias Kieschkar (links) und Marko Leib

Martin Klekamp

LILY COLLINS WIRD MARKENBOTSCHAFTERIN

Zalando hat die Schauspielerin, Produzentin und Autorin Lily Collins
! zur ersten globalen Markenbotschafterin des Unternehmens
Lily Collins ist das  €rnannt. Die Zusammenarbeit ist zunachst auf ein Jahr angelegt. Im
Rahmen der Partnerschaft wird Collins das Gesicht von zwei (iber-
geordneten Kampagnen sein. Dariiber hinaus ist ihre Mitwirkung
an kuratierten Content-Formaten sowie an ausgewahlten Event-Highlights vorgesehen.
Auch an der Zusammenstellung sogenannter Style-Edits soll sie beteiligt sein. Collins
wurde unter anderem durch ihre Golden-Globe-nominierten Leistungen und ihre Haupt-
rolle in der Netflix-Serie ,Emily in Paris" einem internationalen Publikum bekannt. Zum
Auftakt der Kooperation startet Zalando die Friihjahr/Sommer-Kampagne 2026.

VERTRIEBSWECHSEL BEI J.H. POLKING

Bei der J.H. Polking GmbH & Co. KG ibernimmt Jérn Schroeter das
bisherige Reisegebiet von Martin Klekamp, der nach fast 47 Jahren
im Unternehmen in den Ruhestand geht. Klekamp war seit 1988 im
AuBendienst tatig und betreute unter anderem das Osnabriicker
Land, das Emsland, Ostfriesland und spéater auch den Raum Hamburg.
Schroeter ist seit August 2022 im Unternehmen und war zuvor bei
Eisenhardt Schuhe in Northeim beschaftigt. Nach einer strukturierten
Ubergabe verantwortet er das Gebiet nun vollstandig und fiihrt die
Betreuung mit der Herbst/Winter-Kollektion 2026 fort.

Fiihrungswechsel bei Bally

Bei der Schweizer Tra-
ditionsmarke  Bally
Ubernimmt  Mario
Grauso die opera-
tive Leitung nach

dem Ausscheiden von

Ennio Fontana, der erst

im Oktober 2024 Gene-

ral Manager geworden war. Grauso

ist Operating Partner der Fashion and

Luxury Group beim Eigentlimer Regent

LP und verfugt Uber mehr als 20 Jahre

Erfahrung in der Fihrung internationa-

ler Mode- und Lifestylemarken. Bally

gehort seit August 2024 zum Portfolio
des Finanzinvestors Regent, zu dem
auch Marken wie Escada, Petit Bateau,

DIM und Club Monaco zéhlen.

Mario Grauso
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»Wir sind bei GMS, weil
GMS schon 2005
empfohlen hat, sich zu
spezialisieren! «

Axel und Kerstin Doppleb
ComfOrtho, Wiesloch

www.gms-verbund.de
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Pop-Up-Textil-Store auf der ANWR Order

ANWR Order: Optimistischer
Start in die Orderrunde

Mit rund 1100 Besuchern ist die ANWR Order
Winter No. 1vom 10. bis 12. Februar in Main-
hausen in die Orderrunde Herbst/Winter 2026
gestartet. An drei Messetagen prasentierten
310 Marken aus den Bereichen Kinderschuhe,
Mainstream Trends, Sport & Outdoor sowie
Textil & Accessoires ihre Kollektionen. Mit 21
neuen Lieferanten waren die Hallen vollstandig
belegt. Im Fokus standen neben klassischen
Schuhsortimenten insbesondere Textilien und
Accessoires als zusatzliche Umsatzimpulse flir
den Fachhandel. Ein Textil-Pop-up-Store zeigte
Integrationsmaoglichkeiten am POS, erganzt
durch ein neues Empfehlungsprogramm mit
konkreten Sortiments- und Prasentationsvor-
schlagen. Begleitende Fachvortrage, darunter
der Warenkompass sowie Trendinformationen
zur Saison Herbst/Winter 2026, boten Orien-
tierung flir die Orderplanung. ,Wir freuen uns
iber die hohe Besucheranzahl - gerade vor
dem Hintergrund der angespannten Markt-
situation”, restimierte ANWR Schuh-Geschafts-
flhrerin Désirée Orlowski. Die nachste Ver-
anstaltung auf dem Campus Mainhausen
ist die ANWR Order x Bag&Order am 10. und
1. Marz 2026. Die Gemeinschaftsmesse von
ANWR Schuh und Goldkrone blindelt erstmals
Schuhe, Lederwaren, Reisegepéack, Schul-
artikel und Accessoires auf einer zentralen
Plattform.

ANWR: STARTUP-AWARD
FUR DEN FACHHANDEL

Die ANWR Group startet erstmals den
Startup-Award MoveBeyond. Gesucht wer-
den innovative Produktideen und digitale
Lésungen aus der Sport-, Schuh- und
Lederwarenbranche mit Fokus auf den
Fachhandel. ,Der Award soll Innova-
tion sichtbar machen und den Handel
von morgen mitgestalten”, sagt
Ralf Kerkeling, Initiator des Awards.
Ullrich Luke, Head of Corporate
Communications der ANWR Group
erganzt: ,\Wir méchten Startups gezielt
mit dem Handel vernetzen und euro-
paische Perspektiven 6ffnen." Bewer-
bungen sind fur Startups bis flinf Jahre
moglich und kostenfrei. Einsende-
schluss ist der 1. April 2026. Die Preis-
verleihung findet am 25. Juni 2026 im
Rahmen des Retail Beats-Festivals in
Mainhausen statt. Bewerbungen unter:
https://www.retail-beats.de/award/

LINEAPELLE 2026 TROTZT SCHWIERIGEM MARKTUMFELD

Die 107. Ausgabe der Lineapelle fand vom 11. bis 13. Februar im Messezentrum Fiera
Milano Rho statt. Logistische Hilrden entstanden durch die Olympischen Winterspiele
2026, die zu gestiegenen Hotelpreisen und verschobenen Terminen flihrten. Insgesamt
prasentierten 848 Aussteller aus 33 Landern ihre Produkte, darunter 436 Gerbereien, 290
Zubehorhersteller und 95 Anbieter synthetischer Materialien. Rund 16.000 Fachbesucher
aus 99 Landern wurden gezahlt, wobei die Zahl der Laufbesucher geringer ausfiel, die
Gesprache jedoch fokussierter und konkreter waren. Thematisch stand die Messe unter
dem Leitthema ,Natrlichkeit trifft Innovation”. Einkaufer zeigten besonderes Interesse an
hochwertiger Lederverarbeitung und innovativen Details, selbst bei eher schlichten Pro-
dukten. Die nachste Lineapelle findet vom 15. bis 17. September 2026 statt, iberschneidend
mit den Fertigwarenmessen Micam, Mipel und TheOne Milano. Erstmals kooperierte die
Messe zudem mit Filo, der Leitmesse flir Garne und Fasern.

Branchentreff im Hangar etabliert sich weiter

Am 17. Februar fand im Hangar des Flughafen Mon-
chengladbach die dritte Ausgabe von ,The Trend
Day" statt. Die von der Verbundgruppe Rexor initiierte
Veranstaltung dient als Orderplattform fur modische
Schuhe und Accessoires und richtet sich an den
Fachhandel. Rund 85 Marken prasentierten ihre
Kollektionen fir Herbst/Winter 2026/2027. Gezeigt

wurden sowohl Schuhmodelle als auch erganzende  Gut besucht: Der Trend Day in
Accessoires. Der Hangar des Flughafens fungierte  Mdénchengladbach

erneut als Veranstaltungsort. Die industrielle Archi-

tektur bietet groBflachige Prasentationsmaoglichkeiten und kurze Wege zwischen den Aus-
stellern. Die verkehrsglinstige Lage im Westen Nordrhein-Westfalens erleichtert die Anreise
fir Besucher aus Deutschland sowie aus den angrenzenden Benelux-Landern.

Shift Frankfurt verschiebt Premiere auf Anfang Juli

Die niederlandische Modemesse Shift verschiebt den Termin ihrer ersten Deutsch-
land-Ausgabe. Statt wie urspriinglich geplant am 24. und 25. Juni soll die Shift
Frankfurt nun am 1. und 2. Juli stattfinden. Veranstaltungsort bleibt das Industrie-
Areal Fredenhagen in Offenbach am Main. Die Terminanderung erfolgte nach inten-
sivem Austausch mit der Branche und soll Marken sowie Handlern mehr Planungs-
sicherheit bieten. Insbesondere das in Deutschland neu hinzukommende Segment
der Damenmode erhalte dadurch mehr Raum fiir eine optimale Kollektionsprasen-
tation. In den Niederlanden, wo Shift im Januar 2025 debdtierte und sich inzwischen
mit zwei Ausgaben etabliert hat, liegt der Fokus ausschlieBlich auf Herrenmode.

Barful3- und Kinderschuhtag
XL verschoben

Der flr den 5. Juli geplante BarfuB3-
und Kinderschuhtag XL wird auf
Wunsch mehrerer Lieferanten ver-
schoben. Neuer Termin ist der 12. Juli.
Veranstalter ist die Rexor GmbH. Nach
zwei Barful3schuhtagen in den eige-
nen Raumlichkeiten hatte Rexor das
Veranstaltungsformat 2026 erstmals
erweitert. An der Premiere im Hugo-
Junkers-Hangar in Ménchengladbach
am 18. Januar nahmen mehr als 200
Fachbesucher teil.

ESSENZ VERSCHIEBT
TERMIN UM EINEN TAG

Die Essenz, groBte B2B-Orderveran-
staltung im Suden, verschiebt ihren
urspriinglich geplanten Termin im Méarz
2026. Statt vom 15. bis 17. Mérz findet
die Veranstaltung nun vom 14. bis 16.
Marz in der Zenithhalle und im Kohle-
bunker in Miinchen statt. Grund fiir die
Anpassung ist eine organisatorische
Neudisposition seitens des Vermieters
der Location. Auf diese Entscheidung
hatten die Veranstalter keinen Einfluss,
heil3t es in einer Mitteilung.
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/ KAUFE SCHUHE,
P RO = L E D E R TEXTILIEN + TASCHEN
SHOEZ 5 erscheint am 17. April 2026 * RESTPOSTEN
Die einzige deutschsprachige P * MUSTERKOLLEKTIONEN
Fachzeitschrift fir alle, die * LAGERRESTE
fessionell mit Leder arbeiten SPECIALS:
pro : - Sport und Outdoor STOCKLOT TRADING
. - Furnituren und Strimpfe FRANK MISSFELD
Themen im aktuellen Heft: - Schuhtechnik KRONSFORDER ALLEE 96a
. . 23560 LUBECK
- Gledampfte Stimmung auf der TEL: 0177 9648104
Lineapelle VORSCHAU: missfeld@web.de
- Wirtschaftliche Lage der - OutDoor & Running, Riva del Garda
deutschen Lederwaren- und - Texprocess & Techtextil, Frankfurt am Main
Kofferindustrie - Bequemschuh Symposium, Zeulenroda
- Deutsche Maschinenbauer Anzei hluss: 7. April Nur € 91,00
rechnen mit Verlust der nzeigenschiuss: 7. April 2026 zzgl. MwSt kostet diese
Technologiefiihrerschaft Anzeigen-Hotline: +49 (0) 641795 08-11, E-Mail: mw@shoez.biz Kleinanzeige, die auch fiir Sie
werben kénnte.
Bestellen Sie noch heute Ihr . .
Wenn Sie werben méchten:

persénliches Probe-Exemplar
- natiirlich gratis!

Telefon: +49 (0) 64179508-13
Mail: gk@pro-lederde DIE NEUEN MEDIA-
DATEN SIND

| RO-L EDER ERSCHIENEN! | . SHOEZ

ABONNIEREN?

Tel. +49(0)641795 08-11,
mw@shoez.biz
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SHOEZ - viel mehr als
eine Fachzeitschrift!
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Gerade in Krisenzeiten wie heute kommt es darauf an, immer top informiert zu sein. Nutzen Sie
daher auch unsere digitalen Angebote. Tagesaktuell finden Sie die neuesten Nachrichten auf
unserer Homepage www.shoez.biz. Und damit lhnen die wirklich wichtigen News aus der
Schuhbranche nicht entgehen, melden Sie sich am besten fur unseren SHOEZ-Newsletter an.

Ubrigens: Auch der Abonnement-Preis von SHOEZ ist absolut krisentauglich:
FUr nur Euro 67,90 erhalten Sie fUr ein ganzes Jahr das volle Informationspaket.
Printausgabe + Newsletter + tagesaktuelle Meldungen auf www.shoez.biz.
Vergleichen Sie doch mal, was Sie woanders fur soviel Information zahlen!

SHOEZ: Alles, was in der Schuhbranche lauft.

Bestellen Sie Ihr SHOEZ-Abonnement unter gk@shoez.biz oder +49 (0) 641 79508-13
Folgen Sie uns auf Instagram: @ /shoez_magazine



